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“Kuvittele Kuopio, jossa kyldnraitit ja rdnnikadut tdyttyvdt musiikista, valoista,
karnevaalikulkueista, monikielisestd puheensorinasta ja naurusta.

Kuvittele Kuopio, jossa perheet ja ystdvdporukat kokoontuvat yhteiselle piknikille puistoihin
Jja niityille.

Kuvittele yhteislauluhetki ja ylldttdva kulttuurikohtaaminen Kuopion toreilla, seikkailureitti
Puijon ja Pisan laella, yhteinen veneretki ldhisaariin.

Kuvittele kesdillassa kaikuvat puhaltimet ja kaikille avoimet tori- ja laituritanssit.

Kuvittele poluilta ja rinteiltd [6ytyvdn riemun ja rauhan. Kavereiden kohtaamiset ja tuttujen
tapaamiset.

Kuvittele Kalpan ja Kupsin ottelutapahtumien voittoisan hurman.”

Nailla saatesanoilla markkinointijohtaja Kirsi Soininen toivotti tervetulleeksi viettamaan
juhlavuotta tammikuussa 2025. Han jatkoi seuraavasti:

Meille on annettu hieno hetki elettdvdiksi. Saamme olla yhdessd tekemdssd ja juhlimassa
Kuopion kaupungin juhlavuotta!

250-vuodessa Kuopio on kehittynyt yhdeksi merkittdvdksi valtakunnan keskukseksi. Olemme
tdnddn yli 126.000 asukkaan kansainvdlinen ja kasvava hyvinvointi- ja terveysosaamisen
sekd turvallisuuden kdrkikaupunki, joka on yhdistelmd omanndkéistd eldmdd, alueen
huippuosaamista ja yhteisén voimaa. Yliopisto- ja kulttuurikaupungin kainalossa, vain
kolmen vartin pddssd Mualiman navalta kohoaa Tahko ja Tahkon huikeat reitistot,
golfkentdit, rinteet ja ravintolat, ympdroivdn maaseudun kyldyhteisét, ruoka-aitat ja
luonnonrauha. Eldmisen ja vapaa-ajan viettomahdollisuudet vailla vertaa.

Alue on uniikki yhdistelmd tiedettd, taidetta, teknologiaa, urheilua ja kulttuuria. Hyvdd
eldmdd. Tddlld odottamattomat ja epdtavallisetkin kohtaamiset ovat muikeiden tarinoiden
taustalla. Tadlld on oivallettu eldmdstd jotakin olennaista. Se oivallus soi musiikkina, nékyy
tanssin lilkkeend, humisee metsien hiljaisuudessa, loiskii Kallaveden aalloilla ja heijastuu
pilkkeend ihmisten silmédkulmissa. Se on vilittdmistd ja myénteistd uteliaisuutta vudelle. Me
Kuopiona haluamme olla hyvan eldmdn pdédkaupunki kaikille kuopiolaisille ja esimerkkind
muulle maailmalle. Me olemme sitd vilpittomdsti ja tdydestd syddmestd. Me vaalimme
Minna Canthin henked, puhumme tdrkeistd asioista ja olemme valmiina tekemddn niiden
eteen tyotad.
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Juhlavuoden ohjelmistoa olemme rakentaneet koko vuoden ja rakennetaan yhd. Suuri
ilonaihe on se, ettd meiddn toimijat, jdrjestot, ihmiset, seurakunnat, oppilaitokset, koulut ja
tapahtumajdrjestdjdt ovat kaikki kantaneet kortensa kekoon juhlavuoden aikaansaamiseksi.
On syntynyt uusia kumppanuuksia ja yhteistyomuotoja.

Juhlavuosi on meille myés vdlineellinen. Se on tyékalu Hyvdn eldmdn pédkaupunki -visiota
kohti. Juhlavuoden avulla haluamme kehittdd mm. Kuopiota tapahtumakaupunkina.
Haluamme, ettd Kuopioon vakiintuu uusia, omanndkéisid tapahtumia. Pienid ja isoja.
Haluamme, ettd tapahtumatilamme on kdyt6ssd ja ettd tilojen kdyttdaste kasvaa.

Haluamme, ettd yhdessd tekemisen kulttuuri kaupungissa vahvistuu. Se tarkoittaa yhdessd
tekemistd kaikkien kanssa.

Haluamme, ettd jokaisella olisi tekijdnd tai kokijana pddsy juhlavuoden tapahtumiin. Ja ettd
kokemus omistajuudesta ja kuuluvuudesta kaupunkiin kasvaisi. Tunne, jota tavoittelemme on
se, ettd voin sanoa: Mind omistan tdmdn kaupungin ja mind kuulun tdhdn kaupunkiin.

Me myds toivomme, ettd Kuopion elinvoima juhlavuoden myétd kasvaa.

Halvamme samalla luoda sujuvampia toimintatapoja ja prosesseja kaupungin sisdlld nditd
asioita edistdmddn.

Nyt jos koskaan, maailma kaipaa iloa, osallisuutta ja kulttuuria - syitd uskoa huomiseen.
Meille tdrkeintd on, ettd kuopiolaisten hyvinvointi paranee ja viesti elinvoimaisesta,
syddmellisestd ja houkuttelevasta kaupungista laajenee.

Teemme valtakunnallista markkinointia, jotta muutkin valtakunnassa tietdvdt, ettd
Kuopiossa juhlitaan. Ndkyvyyden tavoitteena luonnollisesti lisdd matkailijoita ja kiinnostusta
Kuopiota kohtaan.

Nyt tata raporttia kirjoittaessamme on tammikuu vuonna 2026. Juhlavuoden projekti on
paattymassa ja juhlavuosi on ohi. Voimme todeta, etta kaikki tuo mita Kirsi Soininen
visiopuheessaan lausuu, on toteutunut ja viela enemmankin kuin osasimme visioida. Tama
raportti nayttaa todeksi kaiken sen mita Kuopio250 juhlavuosi projektissa saatiin aikaan,
yhdessa. Meidan ei tarvitse enaa kuvitella, me teimme sen todeksi!
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2 Kuopio250 -juhlavuoden projektin tarve, tausta ja tehtava

Kuopion kaupunki on perustettu vuonna 1775, joten se taytti 250 vuotta vuonna 2025.
Virallinen juhlapaiva oli 17.11. Juhlavuoden rakentamista tehtiin yhdessa
kaupunkiorganisaation eri palvelualueiden kanssa. Myos kaupunkilaiset ja erilaiset
toimijat kutsuttiin osallistumaan juhlavuoden ohjelman suunnitteluun ja toteutukseen.

2.1 Projektin tausta ja tarve

Visionsa mukaisesti Kuopio on matkalla hyvan elaman paakaupungiksi 2030 ja juhlavuosi
toimii tyokaluna kohti tuota visiota. Juhlavuosi antaa pohjan yhteisen tulevaisuuden
luomiselle Kuopion kaupunkiorganisaation ja toimijoiden yhdessa toteuttamana.
Kaupunkilaisille mahdollistettiin mukana oleminen suunnitteluvaiheessa ja toteutuksessa
tekijana ja/ tai kokijana.

Toimintaympariston muutokset, suuret megatrendit, kestavan tulevaisuuden vaade,
vastuullisuuden ja uudistumiskyvykkyyden paine, muodostavat viitekehyksen myds
juhlavuodelle. Pandemian jalkeinen aika, sosiaalisen eriytymisen ongelma, vallitseva
geopoliittinen tilanne, talouden taantumaennusteet ja Ita-Suomeen kohdentuvat
vaikutukset tarvitsevat rinnalleen tulevaisuuteen katsovaa, uudistumiskykya lisaavaa,
kokemusta yhteenkuuluvuudesta ja yhdessa tekemista - syita uskoa huomiseen.

Juhlavuodella on mahdollisuutta toimia muutosvoimana, tukea alueen uvudistuvaa
elinvoimaisuutta seka aktivoida toimijoita ja asukkaita osallistaen. Juhlavuosi toimii
alustana yhteisten pintojen luomiselle kansainvalisessa Kuopiossa eri kansallisuuksien
valille.

Kuopio250 tukee Kuopion kaupungin strategisia paamaaria kestavasti kasvavasta,
uudistuvasta, hyvinvoivasta ja yhteisollisesta Kuopiosta. Katse tulee olla juhlavuoden
jalkeisessa ajassa, jolloin voimme ulosmitata juhlavuoteen valmistautumisen ja sen
viettamisen tuloksia. Tulokset tulee kytkeytya yksilokeskeisyydesta laajempaan ajatteluun
ympariston kestavyys huomioiden (One Health), asukkaiden osallisuuden vahvistumiseen,
vahvistuneeseen yhteiseen identiteettiin, innovaatiokulttuurin vahvistumiseen,
uudistumiskyvykkyyteen ja Kuopion aseman vahvistumiseen kansallisesti ja
kansainvalisesti.

KUOPI0250 on mahdollisuus kertoa Kuopion tarinaa valtakunnallisesti ja kansainvalisesti.
Kuopion tarinan kehittyminen 250 vuodessa yhdeksi Suomen vetovoimaisimmaksi
kaupungiksi monilla mittareilla mitattuna on kertomisen arvoinen.

2.2 Kaupunginhallituksen paatos juhlavuoden projektin asettamisesta

Kuopion kaupunginhallitus paatti 15.5.2023 kokouksessaan juhlavuosiprojektin
asettamisesta ja seka juhlavuoden resurssoinnista siten, etta juhlavuotta koordinoidaan
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Elinvoima- ja konsernipalveluissa markkinointi- ja viestintayksikdssa markkinointijohtajan
alaisuudessa. Juhlavuoden projektiin resursointiin projektipaallikko seka
projektikoordinaattori. Projekti aloitettiin vuoden 2023 syyskuussa ja se paattyy
maaliskuussa 2026.

Juhlavuoden ohjausryhmaksi asetettiin kaupunginjohtajan johtoryhma. Juhlavuoden
valmistelua kasiteltiin palvelualueiden johtoryhmassa saanndllisesti omien tuotantojen ja
tiedonkulun nakokulmasta. Kaupunkiorganisaation sisalla hyvinvointiryhma ja
kaupunkisuunnitteluryhma olivat keskeisia poikkihallinnollisia ryhmia KUOPIO250-
juhlavuoden toteutuksien suunnittelussa. Lisaksi perustettiin erilaisia alatyoryhmia, joita
projektitiimi koordinoi ja kutsui koolle. KUOPIO250 -projekti raportoi tilannekatsauksen
kaupunginhallitukselle saanndllisesti.

2.3 Projektin paatehtavat ja rajaus

Juhlavuoden projektin paatehtavana oli juhlavuoden kokonaisuuden koordinointi ja
ohjelman rakentaminen yhdessa toimijoiden kanssa. Ohjelmaa rakennettiin laajan
verkostotyon avulla. Kaupunkiorganisaation sitouttaminen juhlavuoden ohjelman
suunnitteluun ja toteutukseen oli projektin alussa olennaista. Erityisesti kaupungin omien
kulttuurilaitosten ja keskeisten yksikoiden (kuten Kansalaistoiminnan palvelut) mukana
olo varmistettiin. Myos kaupungin kulttuuritoimijoiden ja erilaisten yhdistysten ja
jarjestdjen mukaan saaminen oli tarkeaa. Kaupunkilaisille mahdollistettiin ohjelmahaun
kautta tilaisuus ehdottaa ja toteuttaa juhlavuodelle omaa ohjelmaa.

Juhlavuoden projektitiimin paatehtaviin kuului my6s juhlavuoden projektin etenemisen
viestinta sisdisesti ja ulkoisesti seka toiminnan ja tapahtumien nakyvaksi tekeminen
kaupunkilaisille. Tapahtumaviestinta oli suuressa roolissa koko projektin ajan. Paikallisen
markkinoinnin ja nakyvyyden lisaksi tavoiteltiin myos laajaa valtakunnallista nakyvyytta.

Projektia rajattiin niin, etta projektitiimi ei varsinaisesti tuota tapahtumia eika ota
vastuulleen toimijoiden tapahtumien tuottamista. Kaupunki koordinoi ja osarahoittaa
yhteistuotantoja kuten juhlavuoden avajaiset, juhlavuoden paatostapahtuma,
valotapahtuma ja juhlavuoden paatapahtumaksi maaritelty Made in Kuopio -konsertti.
Naiden tapahtumien tuottamiseen pyrittiin mahdollisuuksien mukaan loytamaan
tuotannollinen vastuuorganisaatio.
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3 Juhlavuoden kohderyhmat ja paakohderyhman valinta

322026 18

KUOPIO250

Kohderyhmat /kenelle

Kansainvilinen

Vetovoimamarkkinointi:
Kuopio goes, kv-viestinta, investorit

Vetovoima ja brandimarkkinointi: ] d Asukkaat
Opiskelupaikkaa hakevat nuoret, osaajat, 4 Erilaiset toimijat
muuttajat, investorit, yritykset, matkailijat, / Sidosryhmit
edunvalvonta, muut kunnat

Kuntalaisviestinta ja tapahtumamarkkinointi:
Juhlavuoden tapahtumat, ilmiét, paatéksenteko,
aktivoiva hyvinvointimarkkinointi, osallisuus

Henkilostoviestinta:
Sisainen viestinta, strategiat,
Tapahtumat, ohjeet, tavoitteet

Juhlavuotta rakennettiin yhdessa erilaisten toimijoiden kanssa. Projektin alkuvaiheessa
(suunnitteluvaihe) tehtiin verkostotyota kaupunkiorganisaation seka alueen toimijoiden
kanssa. Myos asukkaita osallistettiin juhlavuoden ohjelman suunnitteluun. Projektissa
kohdennettiin esim. viestinnallisia toimenpiteita naille kohderyhmille, jotta innostettua
toimijat mukaan rakentamaan ja toteuttamaan kuopiolaisten oman nakdoista juhlavuoden
ohjelmaa.

Tapahtumaviestinnan ja -tarjonnan kohderyhmana olivat kaupunkilaiset paikallisesti seka
matkailijat alueellisesti, kansallisesti seka kansainvalisesti. Kaikille ikaryhmille pyrittiin
saamaan aikaan ohjelmaa, mutta ohjelmaa kohdennetaan erityisesti lapsille ja nuorille,
joka nostettiin juhlavuoden paakohderyhmaksi.

322036 | 29

=)

KUOFIOZ50

Paaviestit kohderyhmittain
Kenelle/ mita

*  Asukkaat

e Paluumuuttajat

* Opiskelijat

* Osaajat

= Yritykset

* Investorit

= Paattajat

* Tapahtumakavijat
= kaupungin vieraat
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3.1 Paakohderyhma lapset ja nuoret

Kuopio250-juhlavuoden suunnittelussa lapset ja nuoret asetettiin keskioon seka
arvolahtoisistd, yhteiskunnallisista etta pitkan aikavalin kaupunkikehityksen syista. Paatos
perustui selkeasti kaupungin omiin tavoitteisiin ja projektisuunnittelussa maariteltyihin
painotuksiin. Valinta ei ollut satunnainen, vaan osa kaupungin strategista paatosta
panostaa nuoriin, jotka ovat Kuopion tulevaisuuden rakentajia.

Lapset ja nuoret ovat avainryhma, kun rakennetaan tulevaisuuden yhteisollisyytta ja
kaupunkilaisidentiteettia. Kun juhlavuoden panostukset kohdistuvat nuoriin, vaikutus
kestaa vuosikymmenid — rakennetaan tulevaisuuden kulttuuriperintoa.

Nuorille suunnatut kulttuurikokemukset tukevat hyvinvointia ja vahvistavat Kuopion
brandia lapsi- ja nuorimyodnteisena kaupunkina.

Erityisesti nuorten huomioiminen varmistaa, ettei juhlavuosi jaa vain aikuisten
tapahtumaksi. Ohjelma suunniteltiin nakyvaksi keskustassa, 1ahidissa ja maaseutualueilla
— paikoissa, joissa nuoret liikkuvat.

Lapset ja nuoret ovat Kuopion tulevaisuuden rakentajia ja kaupunkilaisia. Halusimme
tarjota erityisesti talle kohderyhmalle mieleenpainuvan juhlavuoden, jossa on toimintaa ja
kokemuksia, jotka kantavat pitkalle. Tavoitteena oli nayttaa kotikaupunki sellaisessa
valossa, etta se saa viriamaan rakkauden omaan elinymparistoon ja antaa vahvan pohjan
tulevaisuuden rakentamiselle omassa kotikaupungissa.

3.2 Nuoret keskeinen ryhma jo suunnitteluvaiheessa

Kuopion kaupunki linjasi, etta juhlavuoden ohjelman tulee erityisesti huomioida lapsia ja
nuoria. Tama tarkoitti, etta heidan tarpeitaan ja toiveitaan otettiin mukaan jo juhlavuoden
suunnittelun alkuvaiheessa. Nuoret eivat olleet vain “kohdeyleis6”, vaan suunnittelun
painotukset lahtivat heidan nakokulmastaan.

Nuoret osallistuivat suunnitteluun ideatuottajina ja sisallonrakentajina. Nuorten omien
tapahtumien tuottamiseen luotiin uudenlainen rahoitusmalli Nuorten Eventti -
tapahtumatuki. Nuorilla oli mahdollisuus rakentaa juhlavuodelle oman nakdinen ohjelma,
nuorilta nuorille. Nuoret osallistettiin myos ohjelmaehdotuksien valintaan.
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Nuorisovaltuusto arvioi kaikki Nuorten Eventti -tapahtumatukihakemukset ennen tuen
myontamista laatimansa kriteeriston avulla.

Useat juhlavuoden suunnitteluun ja ohjelmaan liittyvat tehtavat toteutettiin
oppilaitosyhteistyossa, joka tarjosi nuorille vaylan vaikuttaa tapahtumiin. Oppilaitoksissa
kaytiin kyselemassa nuorten toiveita juhlavuoden ohjelmistosta. Kaupunki kutsui mukaan
oppilaitokset ja opiskelijat rakentamaan juhlavuotta. Oppilaitosten tekema ohjelmisto
(esim. nayttelyt, esitykset, projektit) oli osa virallista juhlavuoden sisaltoa.

Nuorten osallistuminen oli sisaanrakennettu suunnittelukriteeri, silla ohjelmistoon valittiin
sellaisia sisaltoja, joissa nuorten aani tai kohderyhman huomioiminen tulevat esiin. Nuoret
paasivat mukaan suunnitteluun ja tapahtumien toteutuksiin:

e nuorisojarjestojen kautta
o koululuokkien projekteissa (esim. MOK-viikot, koulujen juhlat ja tilaisuudet)
o taide- ja kulttuurialojen opiskelijoiden produktioissa

o paikallisissa nuorten ryhmahankkeissa (nuorisopalvelut, harrastusryhmat, Eventti -
tapahtumat)

Tama teki nuorista aktiivisia suunnittelun ja toteutuksen kumppaneita.
Esimerkkeja nuorten osallisuudesta ja tapahtumista/ toiminnasta:

e Nuorten Eventti -tapahtumatuki luotiin juhlavuotta varten ja kohdennettiin nuorten
omien tapahtumien toteutuksen rahoittamiseen (100% rahoitus)

e Koulujen taidekilpailu ala- ja ylakouluissa mahdollisti koululaisten osallistumisen
juhlavuoden toimintaan, pohtimaan kotikaupunkia tulevaisuuden nakokulmasta seka
tarjosi mahdollisuuden tuoda aani esille strategiatyohon. Kilpailutoita kaytettiin uuden
strategian kuvituksena.
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e Nuorisovaltuustolaiset osallistuivat kaupungin uuden strategian suunnitteluun
tyopajatyoskentelyn avulla
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Kuopiolaiset nuoret padsivat pohtimaan kevaalla 2025, millainen olisi unelmien Kuopio
vuonna 2035. Nuoret osallistuivat tyopajaan jossa tulevaisuuden Kuopiota visualisoitiin
konkreettisesti legojen avulla. Tyopajassa oli mukana seitseman nuorisovaltuutettua.

Lisaksi taidelukio Lumitin ja Savon ammattiopiston aulatiloissa jarjestettiin
“minitydpajoja”, jossa nuorilta pyydettiin tarkempia esimerkkeja siita, mita
ensimmaisessa tyopajassa esiin nousseet teemat voisivat tarkoittaa kdaytannossa. Nuoret
saivat myos danestaa itselleen tarkeinta teemaa.

Kuopion nuorisovaltuuston edustajat esittelivat nuorten strategiatyon tuloksia kaupungin
paattajille valtuustoseminaarissa 12.5.

4 Projektin koordinaatio, henkiloresurssit ja rahoitus

Projektissa tyoskenteli koko projektin ajan kokoaikainen (100%) projektipaallikko.
Projektipaallikon tyotehtaviin on kuulunut kokonaisuuden koordinointi, projektin talous,
lahiesihenkilotehtavat, ohjelmahaun ja tuotantotuen prosessien hallinnointi (prosessin
luominen, hakemusten kasittely, paatosten valmistelu ja maksatus), poikkihallinnollinen
yhteisty0, tapahtumatuotanto ja toimijoiden neuvonta seka sparraaminen, dokumentointi

seka raportointi.

Kuvassa (vasemmalla) projektikoordinaattori Jatta Salminen ja projektipaallikko Nina

Venaldinen.
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2023

Osa-aikainen projektiassistentti (tyollistetty) 50% tyoajalla joulukuun loppuun saakka.
Projektiassistentin padasiallisena tehtavana oli valmistella juhlavuoden visuaalista ilmetta
ja verkkosivuja seka valmistella projektin viestintaa.

2024

Tammikuussa projektiin palkattiin kokoaikainen projektikoordinaattori, joka siirtyi
syksysta lahtien tyoskentelemaan osa-aikaisena 50-80% tyodajalla.

Projektikoordinaattorin tehtaviin on kuulunut juhlavuoden yhteistuotantoihin liittyva
koordinointi ja projektin oma tapahtumatuotantotyd ( mm. ensimmaisen Valke -
valotapahtuman tuottaminen), verkkosivujen ja intrasivujen paivitys, tapahtumaviestintaa
seka dokumentointia ja tilastointia.

Kevaalla projektitiimiin palkattiin osa-aikainen projektiassistentti 50% tydajalla
(tyollistetty), joka tydskenteli maaraaikaisena vuoden loppuun saakka.
Projektiassistentin paatehtava oli vastata projektin sisaisesta ja ulkoisesta viestinnasta,
mm. tapahtumaviestinta, verkkosivut, somejulkaisut ja uutiskirje. Lisaksi han osallistui
projektin yleisiin avustaviin tehtaviin.

2025

Projektiassistentin tydsuhdetta jatkettiin maaraaikaisena helmikuun loppuun saakka.
Toukokuussa palkattiin kokoaikainen 100% projektikoordinaattori, joka tyoskenteli
maaraaikaisena joulukuun loppuun saakka.

Projektikoordinaattorin paatehtavana oli projektin viestinta, erityisesti
tapahtumaviestinta somessa seka avustavat tuotannolliset tehtavat.

4.1 Koordinaation tasot

Kokonaiskoordinaatio ja ohjelmisto:
* 1.9.2023-15.3.2026 1 htv projektipaillikké Nina Venaldinen
*  1.1.2024 -31.12.2025 1 htv projektikoordinaattori
Ta s Ot (8 kk 50 % 1.9.-30.4.2024 Tiia Hakolampi)
+  Sisdinen ja ulkoinen viestintd, mediasuhteet
- Kokonaiskoordinaatio ja projektin johtaminen, budjetointi ja vaikuttavuusseuranta
- Raportointi Kj jory, KH
- Alatyéryhmat ja osatoteutukset : kaupungin sisdinen ja sidosryhmét
- Viestintd ja markkinointi (kokonaisuus)
+ Juhlavuesi-tapahtuman koordinointi tapahtumakentén kanssa
= tapahtumien advisory board, Tapahtumateollisuusfoorumi > tapahtumakaupungin

m kehittyminen tulevaisuudessa.
‘

Hajautettu koordinaatio ja ohjelmisto:

Palvelualveilta jaettavat tuotanto- ja tapahtumatuet , palvelualveiden oma tekeminen
Meidiin Kuopio-festivaalin tapahtumatuottaja

- Varautuminen talousarvioliséyksiin: TA2024, TA2025

- Viestints sidosryhmille toimintamalleista ja teemoista

- Ohjelmiston kokoaminen

Hanke ja kehittamistaso (kukin palvelualue)

- Osallistuminen hankepoolin tyéstéén ja toteutuksiin
- Luovat alat (tapahtumateollisuus, eldmystalous, uudistuvuus)
- Vihred siirtymd, kestdvd tulevaisuus
- Arjen turvallisuus, onnellinen kaupunki
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4.2 Sidosryhmat ja niiden rooli

KUOPIO250

Jatd jalki eldmddn

Esimerkkeja

Kaupunki' Juhlavuoden maamerkit

: . Rakennukset

organisaation .

toteutuksista  Suihkuldhde tms.
Rakennusprojektit
SAVILAHTI

Juhlavuoden markkinointi ja viestinta
* Tunnus ja visuaaliset elementit
*  Verkkosivusto
+ Asukastarinoiden kerddminen
+ Sisdlldntuotanto
* Ohjelmisto tapahtumakalenterissa
* Viestintd ja markkinointi,

nakyvyys paikallisesti, valtakunnallisesti, kansainvalisesti
* Kuopio by Nature ja Kohtaamisia-lehti

+ Juhlalehti

Juhlavuoden vieraanvaraisuus ja PR
*  Ystavyyskaupungit

*  Sidosryhmat
*  Edunvalvonta

Seminaarit ja kokoukset
*Seminaarit
*Kongressit ja kokoukset

4.3 Projektin rahoitus

13 (78)
Raportti
12.1.2026

Asianro <asianro>

Opetussuunnitelmat ja toteutukset
* Koulut

¢ Varhaiskasvatus
* Nuorisctoimi

Kuopion vusi strategia

Juhlavuoden teokset

*  Erityiset juhlavuoden tuotannot
* Kaupungin kulttuurilaitokset

*  Ammattikenttd

* Tulevaisuusty&pajat
* Elinvoima ja tysllisyys,
kansainvélinen Kuopio

Juhlavuoden kumppanuustapahtumat
Ankkuritapahtumat KUOP10250-teemaan

Vientiteokset ystdvyyskaupunkeihin?

Meidin Kuopio —juhlafestivaalit

kuopiolaisten o
*  Tuotantotuki
*  Jarjestokenttd

ma tuotanto

* Kaupunginosatapahtumat

+  |hmiset itse

Kaupunginosatapahtumat

Kuntakeskukset, kyldt, kaupunginosat

* Kaupunginosaidentiteettityd
* Kaupunginosatarinat

* Naapuruu

S

Juhlavuoden profiilitapahtumat
Avoin kaikille-kaupunkitapahtumat

KUOPIO250-tuotteet

Yritysyhteistys
* Lahjatavarat

*  KuopioMarketti

*  Ruokatuotteet

verkkokauppa

Projektin toimintaan varattiin rahaa Markkinoinnin ja viestinnan talousarvioon vuosille
2023-2025. Projekti ei saanut muuta rahoitusta esim. hankkeiden kautta vaan se oli taysin

omarahoitteinen.

Varaukset projektille 2023 2023 2024 2025
MV: Kokonaiskoordinaatio 31500| 125000| 125000
MV: Markkinointi ja viestinta 30000| 100000| 100000
MV: Tuotannot ja tuotantotuet 170000| 370000
1051
MV Yhteensa 61500 395000| 595000 500
Vieraanvaraisuus 60 000 80 000 150 000
Yleishallinto KV -maararaha 70000 150 000 200 000
Yleishallinto tapahtumatuet 700000 900000 1000000
Yhteensa 830000 1130000| 1350000 3310000
Muutos
Talouden tasapainotuksen vaikutus 2024 Muutos 2025 Muutos yhteensa
MV: Markkinointi ja viestinta 65000 -35000 75000 -25000 -60 000
MV: Tuotannot ja tuotantotuet 100000 -70000 300000 -70000 -140 000
Yleishallinto tapahtumatuet 900000 -100000 -100 000
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Vuosi 2024 toimintakate:

Toimintakate €

o |

48K
-0.1M

-0.2M

-251K
-0.3M

-352K

®Toteuma O TA (laskennallinen] ®Toteuma ed, vuosi

Vuosi 2024 toimintakulut:

Toimintakulut

-6K
AINEET, TARVIKKEET JA TAVARAT " I
-10K
AVUSTUKSET .
-50K
HENKILOSTOKULUT

-112K

MUUT TOIMINTAKULUT

PALVELUJEM QSTOT

-188K

-0.20M -0.15M -0.10M -0.05M 0.00M

@Toteuma @ TA {laskennallinen)

Vuosi 2025 toimintakate:

Toimintakate €

0.0M

-251K

-L78K
-524K

®Toteurna © TA (laskennallinen) @ Toteurna ed. vuosi

Vuosi 2025 toimintakulut:
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15(78)

KUOPIO Raport

12.1.2026
Asianro <asianro>

Toimintakulut

AINEET, TARVIKKEET JA TAVARAT
-5K

HENKILOSTOKULUT

-116K

0K

MUUT TOIMINTAKULUT

PALVELUJEN OSTOT

-0.4M -0.3M -0.2M -0.1M 0.0M

@ Toteuma @ TA (laskennallinen)

Tarkemmin toteutuneista kustannuksista liitteessa.

5 Tavoitteet ja niiden toteutuminen

Projektin paatavoitteena oli aikaansaada Kuopiolle ja kuopiolaisille monipuolinen
juhlavuoden ohjelma yhdessa kaupunkiorganisaation, kaupunkilaisten ja erilaisten
toimijoiden kanssa.

Juhlavuoden toiminta tukee asukkaiden osallisuutta ja hyvinvointia monimuotoisesti,
yhdenvertaisesti ja asukaslahtoisesti kulttuurin, taiteen, liikunnan ja yhdessa tekemisen
keinoin.Ylpeys omasta kotikaupungista kasvaa, kokemus omistajuudesta kehittyy.
Vahvistamme kaupunkilaisten identiteettid ja yhteisollisyytta, yhteenkuuluvuutta seka
kannustetaan yhdessa tekemiseen. Rohkaistaan vaikuttamaan juhlavuoden tapahtumien
ja toiminnan sisaltoihin.

Kun tavoitteet asetettiin projektin alussa, ei ollut tiedossa, etta kaupunki tulee viemaan
samaan aikaan lapi merkittavan talouden tasapainotuksen ohjelman seka toteuttaa laajaa
palveluverkkosuunnitelmaa. Naihin molempiin liittyvilla toimilla on ollut vaikutusta
projektin kulkuun, tavoitteisiin, viestintaan seka talouteen. Tavoitteita kavennettiin
vuodelle 2025 ja kohdennettiin olennaisiin toimenpiteisiin ja niiden toteutumiseen.

Juhlavuoden tavoitteet ovat enemman laadullisesti kuin taloudellisesti merkittavia.
Paatos toteuttaa vuoden mittainen juhlavuosi oli lahja kuopiolaisilta kuopiolaisille.
Juhlavuoden kautta saavutettiin haasteita taynna olevan ajan rinnalle iloa, uskoa
tulevaisuuteen ja hyvinvointia yhteiséllisten kohtaamisten ja kokemusten kautta.

5.1 Tavoitteiden toteutuminen

Kuopio250-juhlavuosi oli vuoden mittainen yhteisprojekti, jonka tavoitteena oli mm.
vahvistaa Kuopion identiteettig, lisata yhteisollisyytta ja kehittaa kaupunkia entista
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elinvoimaisemmaksi tapahtumakaupungiksi. Juhlavuoden aikana nama tavoitteet eivat
ainoastaan tayttyneet — monin osin ne jopa ylittyivat.

Nain tavoitteet toteutuivat:

Monipuolinen ja kaikille avoin ohjelma tavoitti kaupunkilaiset

Juhlavuoden yksi keskeisimmista tavoitteista oli jarjestaa ohjelmaa, joka nakyisi seka
keskustassa, 1ahidissa etta maaseutualueilla, ja joka koskettaisi kaikkia ikaryhmia. Tama
toteutui laajalla tapahtumakirjolla, jossa huomioitiin erityisesti lapset ja nuoret.

Yhteisollisyys ja yhdessa tekeminen vahvistuivat

Juhlavuosi kutsui mukaan kaupunkilaiset, yritykset, oppilaitokset, jarjestot ja monet muut
toimijat. Yhdessa tekemisen kulttuuri vahvistui, kun uudet kumppanuudet ja verkostot
rakentuivat juhlavuoden tuotantojen ymparille. Kaupunki toimi mahdollistajana, mutta
tapahtumia tuotettiin laajassa yhteistydssa eri toimijoiden kanssa.

Kuopion identiteetti ja brandi vahvistuivat
Kuopio2s0 nosti kaupungin valtakunnalliseen nakyvyyteen. Juhlavuosi korosti Kuopion
asemaa hyvan elaman paakaupunkina ja kulttuurisesti rikkaana tapahtumakaupunkina.

Visuaaliset teot = kuten suihkuldahde, Puijon tornin valaistus ja Valke -valotapahtuma,
laaja ohjelmisto = koko vuoden kestanyt laajalle alueelle sijoittunut ohjelmisto
Juhlavuoden ilmiét = kuten Kupsin ja Kalpan mestaruudet, kuopiolaisen MissSuomen
valinta

loivat Kuopiolle yhtenaisen, rakastettavan, matkailullisesti kiinnostavan ja positiivisen
julkikuvan. Voep olla - juhlavuoden fraasi sai kuopiolaisista esiin savolaisen huumorin ja
kuopiolaisen leppoisan eldmantavan arvostuksen ja kotiseuturakkauden.

Tapahtumakaupunkina kehittyminen eteni merkittavasti

Kuopio2so oli strateginen ponnistus, joka paransi tapahtumien jarjestamisen kaytantoja ja
loi uusia toimintamalleja. Lupakaytantoja sujuvoitettiin, tilojen kayttoa tehostettiin ja
uusia rahoitusmalleja kokeiltiin. Tama paransi seka jarjestajien etta osallistujien
kokemusta ja loi perustaa tulevaisuuden tapahtumille.

Pysyvat jaljet ja uudet ideat/ toimintatavat jaivat elamaan

Juhlavuosi ei ollut vain tapahtumien sarja — tavoitteena oli luoda myds pysyvia ja
konkreettisia jalkia tuleville sukupolville. Osa teoksista, tapahtumakonsepteista ja
yhteisollisista projekteista jatkaa elamaansa juhlavuoden jalkeenkin. Esimerkiksi
valotaide, uudet kaupunkikulttuurin muodot ja liikuntamahdollisuudet kerdsivat runsaasti
kiitosta ja toivat iloa kaupunkilaisille. Kaupungin lahjoittama luonnonsuojelumetsa kestaa
aikaa ja vahvistaa kestavaa kehitysta pitkalle tulevaisuuteen.
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5.2 Asukkaiden osallisuuden ja yhteisollisyyden tukeminen

Ohjelma oli tarkoituksella monimuotoinen: se yhdisti isot kaupunkitapahtumat ja
pienemmat paikallisideat, jotka rikastuttivat arkea ja lisasivat yhteisollisyytta.

Periaatteina kestavyys, yhdenvertaisuus ja pysyvat jaljet
Juhlavuoden ohjelmaa rakennettaessa korostettiin arvoja kuten:
e moninaisuus ja yhdenvertaisuus

o yhteisollisyys ja osallisuus

o vastuullisuus ja kestavyys

Tavoitteena oli, ettei juhlavuosi olisi vain sarja tapahtumia, vaan etta se jattaisi myos
pysyvia ja konkreettisia jalkia tuleville sukupolville esimerkiksi taideteosten, uusien
tapahtumakonseptien ja vahvistuneen yhteistyokulttuurin muodossa.

Esimerkkeja osallisuuden ja yhteisollisyyden toteutumisesta

e Kaupungin historian ja kaupunkilaisten tarinoiden kerdaminen ja tallentaminen
Meidan tarinat -konseptin avulla
Meidan tarinat - Kaupunkitarinoita Kuopiosta - Kuopio

e Asukkaiden kannustaminen ja rohkaiseminen juhlavuoden ohjelmasisaltojen
toteuttamiseen Ohjelmahaun avulla
¢ Yhdenvertaisuuden tukeminen
Monikulttuuriset ja monimuotoiset tapahtumat
e Kaupunginosaidentiteetin vahvistaminen

Tapahtumat kaupunkikehittamisen tyokaluna

Kaupunginosamusiikki
5.3 Tapahtumakaupungin kehittymisen tukeminen ja kokeilut

Juhlavuoden aikana kaupunki vahvisti tapahtumatuotannon rakenteita, lisasi yhteistyota
eri toimijoiden valilla ja nosti Kuopion valtakunnalliseen tietoisuuteen elinvoimaisena
kulttuuri- ja tapahtumakaupunkina.

Yhteistyon kulttuuri vahvistui — tapahtumien tekeminen sujuvoitui

Juhlavuosi toi yhteen kaupungin, yritykset, jarjestot, oppilaitokset ja asukkaat tavalla, joka
rakensi pysyvia verkostoja ja uusia tapahtumien toteuttamisen toimintamalleja. Tama teki
tapahtumien jarjestamisesta sujuvampaa my0s tulevaisuudessa.


https://www.kuopio.fi/vapaa-aika-ja-hyvinvointi/meidan-kuopio/meidan-tarinat/
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Uudet kumppanuudet ja yhteistuotannot rakensivat perustan mallille, jossa suuret ja
pienet tapahtumat nivoutuvat yhteen luoden vaikuttavia kokonaisuuksia.

Juhlavuoden aikana edistettiin tapahtumatuotannon kaytannon toimintaedellytyksia. Se
nakyi erityisesti:

lupa- ja tilaprosessien tarkasteluna ja sujuvoittamisena
o tuotantotukihakemuksen sujuvoittaminen, siirtyminen sahkoiseen asiointiin
o markkinoinnin ja nakyvyyden tukena

e uusina rahoitusmalleina, jotka tekivat tapahtumien toteuttamisesta aiempaa
helpompaa (juhlavuoden tuotantotuki ja Nuorten Eventti -tuki).

Nama kehitystoimet loivat pysyvia rakenteita, joista hyotyvat kaikki tulevat
tapahtumajarjestajat.

Kaupungin identiteetti ja brandi tapahtumakaupunkina vahvistuivat
Juhlavuosi nosti Kuopion valtakunnalliseen nakyvyyteen ja vahvisti kaupungin asemaa
elinvoimaisena ja kulttuurisesti rikkaana tapahtumakaupunkina.

Monipuolinen ohjelma — valotapahtumista perhetapahtumiin, nayttelyista suuriin
yleisotilaisuuksiin — tarjosi kokemuksia, jotka rakensivat ylpeytta ja tunnetta
kuulumisesta.

Uusia tapahtumakonsepteja syntyi ja vanhat vahvistuivat

Juhlavuosi rohkaisi toimijoita kokeilemaan uudenlaisia tapahtumamuotoja. Se toi
kaupunkiin mm. vaikuttavan valotapahtuman, uusia freelancereiden tyéryhmien
toteuttamia taidekokonaisuuksia ja laajensi jo olemassa olevien tapahtumien sisdltoja
juhlavuoden teemalla.

Samalla perinteiset tapahtumat — kuten Kuopio tanssii ja soi ja Kuopiorock — saivat
lisaarvoa osana juhlavuoden kokonaisuutta. Molempien osalta jo ennestaan erinomainen
yhteistyo kaupungin kanssa laajentui ja vahvistui entisestaan.

Esimerkkina uudesta yhteistydmuodosta Made in Kuopio -konsertti, Kuopio Grande
Kuopio Grande 2025 — Kohtuuttoman suuri kyldjuhla 25.-31.8.!

Tapahtumien taloudelliset ja matkailulliset vaikutukset vahvistuivat

Juhlavuoden tavoitteisiin kuului mys matkailutulon kasvu ja paikallistalouden
vahvistaminen. Kuopion nakyvyys ja vilkas tapahtumavuosi toivat kaupunkiin matkailijoita
ja lisasivat palveluiden kysyntaa.

Juhlavuoden laaja ohjelmatarjonta osoitti, etta monipuolinen ja kiinnostava
tapahtumatarjonta houkuttelee yleisoa ja lisaa paikallista elinvoimaa — tama on yksi
pysyvimmista juhlavuoden vaikutuksista.


https://www.ilovekuopio.fi/fi/ajankohtaista/kuopio-grande-kohtuuttoman-suuri-kylajuhla
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Yhteinen ylpeydenaihe rakensi henkista paaomaa

Juhlavuosi ei kehittanyt vain rakenteita, vaan myos ihmisten kokemusta
yhteisollisyydesta, kuulumisesta ja ylpeydesta kotikaupungista. Tama henkinen paaoma
on merkittava osa menestyvan tapahtumakaupungin identiteettia. Kaupungin
tapahtumatoimijat voivat uskoa ja luottaa onnistuneen juhlavuoden kokemuksen kautta
oman toimintansa laadukkuuteen ja vetovoimaan jatkossakin.

Prosessit ja rakenteet kehittyivat
Kuopion kaupunki koordinoi tapahtumia ja tuki toimijoita esimerkiksi:

sujuvoittamalla pientapahtumaprosessia

uudistamalla ja vahvistamalla tilojen myyntia

markkinointiyhteistydssa

juhlavuoden leiman kaytossa osana viestintaa
Esimerkkeja tapahtumakaupungin kehittamisesta juhlavuoden aikana:

e Kansalaislahtoisen ja yhteisollisen toiminnan tukeminen
- Tapahtuma- ja tuotantotukimallin kehittaminen ja kaytannossa kokeileminen
tukimallin toimivuutta ja vaikuttavuutta seurataan aktiivisesti. Mallin
kehitystoimintaa jatketaan yhteisopalveluissa. Vuoden 2026 alussa otetaan
kayttoon uusi Meidan Kuopio -tuki, joka on ns. yhteisétuki. Siihen sovelluttu myos
juhlavuoden tuotantotuen kokemuksia.

Kohdennetut tuotantotuet
- Nuorten tapahtumatoiminnan tukemiseen juhlavuoden aikana kehitetty Nuorten
Eventti -tuki.

e pienlupaprosessin kehittaminen yhteistydssa Kudos -hankkeen toimesta
palvelualueyhteistydssa (juhlavuosi mukana kehitystyossa)

¢ yhteistuotantomallin kehittaminen
- Valke-valotapahtuman tuotantoon osallistaminen lapi kaupunkiorganisaation, jotta
tapahtuman tulevaisuus varmistetaan

e kumppanuussopimus prosessin valmistelu Valke -valotapahtuman kumppanuuksia
varten (yritysyhteistyd, sponsorointi)

e Valke -valotapahtuman tuotannon kilpailuttaminen (avoin kilpailutus) ja
tuotantosopimuksen valmistelu ja laatiminen

e Tapahtuma- ja matkailualan toimintamallien kehittdminen ja vahvistaminen
- Pientapahtumajarjestajille koulutus syksylla 2024 yhdessa Meidan Kuopio Festivaalin
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tuotantotiimin kanssa.
-Yhteisty6 Keskustan Kehittamisyhdistyksen hankkeen kanssa
- kaupungin tapahtumatiimin tyon tukeminen

e Ammattilaistoiminnan tukeminen tuotantotukimallin kautta

6 Juhlavuoden paikallinen ja valtakunnallinen markkinointi ja viestinta

Kuopio2s50-juhlavuoden markkinointi oli laaja-alainen ja monikanavainen kokonaisuus,
jossa paikallinen osallistaminen ja valtakunnallinen nakyvyys tukivat toisiaan.
Markkinointi vahvisti Kuopion brandig, lisasi yhteisollisyytta ja toi kaupungin juhlavuoden
nakyvaksi koko Suomessa.

Juhlavuoden markkinointi rakennettiin tukemaan kaupungin pitkan aikavalin brandia ja
strategisia tavoitteita. Juhlavuosi toimi mahdollisuutena kertoa Kuopion tarinaa
historiasta nykypaivaan ja tulevaisuuteen — kaupunkina, jossa yhdistyvat elamanlaatu,
kulttuuri, tapahtumat ja aktiivinen yhteisollisyys.

Juhlavuoden markkinointi toteutettiin monikanavaisena ja vaiheittain etenevana
kokonaisuutena. Paikallinen ja valtakunnallinen markkinointi taydensivat toisiaan, ja niita
yhdisti yhtendinen viesti seka tunnistettava Kuopio25o-ilme.

Markkinointia tehtiin tiiviissa yhteistydssa kaupungin eri toimialojen,
tapahtumajarjestdjien, kulttuuritoimijoiden ja sidosryhmien kanssa. Juhlavuosi toimi
sateenvarjona, jonka alla erilaiset tapahtumat, sisallét ja kampanjat muodostivat yhteisen
kokonaisuuden.

6.1 Markkinoinnin tavoitteet

e Kuopio2s0-juhlavuoden tunnettuuden kasvattaminen

e Kaupunkikuvan ja brandin vahvistaminen

e Kaupunkilaisten osallistaminen ja ylpeyden vahvistaminen
e Kuopion nakyvyyden lisaaminen valtakunnallisesti

e Matkailun, tapahtumien ja vierailujen edistaminen

6.2 Yhteinen viesti ja visuaalinen ilme

Juhlavuoden markkinointi rakensi tunnistettavaa ja yhtenaista kokonaisuutta, jossa
paikallinen ja valtakunnallinen viestinta tukivat toisiaan. Kuopio250-juhlavuoden
markkinoinnin keskeinen vahvuus oli yhtendinen ja tunnistettava ilme seka selkea
paaviesti. Sama visuaalinen identiteetti ja juhlavuoden tunnus yhdistivat eri kanavissa,
tapahtumissa ja sisalldissa toteutettua markkinointia. Juhlavuoden teemat nakyivat seka
tapahtumissa etta viestinnassa.
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Viestintaa muokattiin kohderyhmittain, mutta juhlavuoden perusviesti sailyi yhtendisena.
Tama vahvisti juhlavuoden tunnistettavuutta ja loi pitkakestoista nakyvyytta seka
paikallisesti etta valtakunnallisesti.

Voep olla, etta nyt
juhlitaan!

KUOPIO250

' 00
- Kuopio250
KUOPIO?50

Juhlavuoden virallinen tunnus

Ohjelmatunnus, jolla todennettiin viestinnassa tapahtuman olevan virallisesti hyvaksytty
juhlavuoden ohjelmaan

Tuotetunnus, jonka sai kdyttoonsa juhlavuoden tuotteiksi hyvaksytyt tuotteet

Nuorten oma juhlavuositunnus Tunnusta kaytettiin kohdennetussa viestinnassa nuorille
sekd Nuorten Eventti -tapahtumien tunnuksena

Kaikki juhlavuoden visuaaliset materiaalit, kuten tunnukset, ohjeistukset ja ladattavat
tiedostot, olivat saatavilla Brandiportaalissa, joka toimi keskitettyna jakelukanavana
organisaation henkilostolle ja sidosryhmille.

Brandiportaali: kuopionkaupunki.brandiportaali.fi

6.3 Paikallinen markkinointi -kaupunkilaiset ja lahialueet

Paikallinen markkinointi keskittyi kaupunkilaisten osallistamiseen ja juhlavuoden
nakyvyyteen arjessa, vahvistaen yhteista juhlan kokemusta. Paikallisen markkinoinnin
keskiossa olivat kuopiolaiset ja lahialueiden asukkaat. Tavoitteena oli tehda juhlavuodesta
helposti l[ahestyttava ja nakyva osa kaupunkilaisten arkea seka kannustaa osallistumaan
juhlavuoden tapahtumiin ja sisaltoihin.


https://kuopionkaupunki.brandiportaali.fi/

KUOPIO
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Paikallista markkinointia toteutettiin erityisesti:

kaupungin omissa viestintakanavissa (verkkosivut, sosiaalinen media, uutiskirjeet)
paikallisessa mediassa

kaupunkitilassa ja tapahtumaymparistoissa

yhteistydssa koulujen, kulttuurilaitosten, yhdistysten ja tapahtumajarjestajien kanssa

Juhlavuoden teemat ja visuaalinen ilme nakyivat laajasti eri puolilla kaupunkia.
Markkinointi tuki tapahtumien saavutettavuutta ja madalsi kynnysta osallistua. Samalla
se vahvisti yhteisollisyyden tunnetta ja loi kokemusta yhteisesta juhlavasta vuodesta.

Juhlavuoden tapahtumat
lokakuussa

Kanavat ja keinot

Kaupungin omat kanavat (verkkosivut, sosiaalinen media, uutiskirjeet)
Paikallinen media (lehdet, radio, tapahtumakalenterit)

Ulkomainonta ja kaupunkitila (julisteet, banderollit, digindytot, tienvarsinaytot)
Yhteistyo tapahtumajdrjestdjien, seurojen ja yhdistysten kanssa

Koulujen, kulttuurilaitosten ja kirjastojen kautta tapahtunut viestinta

322026 | 24

KUOFIOZ50

Kanavat
(Mlssa) Verkkosivut Some

Facebook / Instagram /X

Kuopiozso.fi Linkedin | Youtube, Vimea

* Kanavavalitaan
kohderyhmatietoisesti.

* Kanavat taydentavat toisiaan.
Muut kanavat

Tienvarsindytot [ Uutiskirjeet /
Tiedotteet [ Hyvis —viesti /
Sahképosti [ Teams, Zoom [

Esitteet/ Painotuotteet/
Tapahtumat
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6.4 Valtakunnallinen markkinointi — Kuopio esiin koko Suomessa

Valtakunnallisessa markkinoinnissa Kuopio250 toimi sateenvarjona, jonka alla nostettiin
esiin Kuopion omaleimaisuutta, historiaa ja nykyaikaista kaupunkikuvaa. Valtakunnallisen
markkinoinnin tavoitteena oli nostaa Kuopio esiin merkittavana kulttuuri-, tapahtuma- ja
elamyskaupunkina seka vahvistaa kaupungin vetovoimaa matkailun, asumisen ja
elinvoiman nakokulmasta.

Valtakunnallinen nakyvyys rakentui:

medianakyvyyden ja viestinnallisen yhteistyon kautta

« digitaalisissa kanavissa ja sosiaalisessa mediassa

 sisallollisen markkinoinnin ja tarinankerronnan avulla

e kumppani- ja sidosryhmayhteistydssa

o tapahtumanakyvyyden avulla, esim. Suunnistuksen maailmanmestaruuskilpailujen tv-
lahetykset, KuopioRock

Juhlavuosi tarjosi ajankohtaisen ja kiinnostavan kehyksen, jonka avulla Kuopion historiaa,
nykypaivaa ja tulevaisuuden nakymia voitiin tuoda esiin valtakunnallisessa keskustelussa.
Markkinoinnissa korostuivat Kuopion omaleimaisuus, elamanlaatu ja aktiivinen
kaupunkikulttuuri.

6.5 Kanavat ja keinot

o Valtakunnallinen media- ja PR-ndkyvyys

» Digitaalinen mainonta ja sosiaalinen media

o Sisallollinen markkinointi (tarinat, videot, juhlavuoden teemat)
e Yhteisty6t matkailu-, kulttuuri- ja tapahtumatoimijoiden kanssa
o Vaikuttaja- ja kumppaniyhteistyot
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6.6 Vuoden 2024 kampanja- Voep olla

VOep o\\a

JA VOENU JO 250 VUOTTA

KUOPIO?250

Voep olla -fraasi

Voep olla voi tuntua akkiseltaan epavarmalta ja valttelevalta kiertelylta. Mutta kun sen
esittaa tyylikkaasti ja itsevarmasti, siita 16ytaakin sen sijaan loputtomat mahdollisuudet ja
taidon sietaa epavarmuutta. Nykypaivan suorittamisen kulttuuri voisi ottaa oppia Voep
olla -eldamdnasenteesta — se on resilienssia parhaimmillaan.

Voep olla -fraasi on taynna mahdollisuuksia se ei sulje ulkopuolelle mitaan eika ketaan,
vaan nakee ymparillaanloputtomasti potentiaalia. Se suvaitsee kaikki vaihtoehdot ja
yhdistettyna vakuuttavaan silmaniskuun, se yhtakkia kertookin samalla kaiken. Se on kuin
hyvan tarinan alku, jonka lopun haluaa itse selvittaa.

Voep olla kertoo myos olemisen vapaudesta, kun voi vain olla. Saa olla oma itsensd, saa
pysahtya paikoilleen tai olla juuri niin tekeva ja meneva kuin huvittaa. Ja sehan on jo
valmiiksi oivallettu Kuopion brandin elo, ilo, olo —kolmijaossa.

Sanapari on paikallisesti juureva, mutta se nakyy myos nykypaivan I6ydosten rivien
valissa. Sen lisaksi Voep olla on synttarijuhliin sopivan velmuileva, mutta yhta aikaa
perinteinen ja kaikkialla tunnettu. Se on kestanyt aikaa, ja tulee kestamaan myos
tulevaisuudessa. Ja kun onnistumme viestimaan sen mahdollisimman usein ja
vaikuttavasti, on meilla kasissamme hokema, joka alkaa elamaan ihmisten puheessa.

Voep olla ei mydskaan tunnu paalle liimatulta, koska se viisaus on kypsynyt Kuopiossa ja
kuopiolaisten ihmisten

puheessa jo 250 vuotta. Nyt on aika juhlistaa Kuopiota, niin etta se tuntuu Kuopiolta. Voep
olla -lausahdus sopii niin ihmisten, yritysten, erilaisten toimijoiden kuin tukijoidenkin
suuhun kuin itsestdan, koska sieltahan se on tullutkin.
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6.7 Vuoden 2025 kampanjat

Vuoden 2025 kampanja kevat

Kevaan kampanjat toteutettiin mediapinnoilla:

e Sanoma Media/ Videomainonta Outstream 1 vko (10 500€)

e Mediateko / Asemamainonta 1 vko (23 800¢€)

e Somemarkkinointi

e Omat mediandytot, JCD-taulut, nettisivut, somekanavat (o€)

Budjetti yhteensa 34 300 € + some ja tuotannot

Vuoden 2025 kampanja syksy

Pittaako
teijat tulla
hakemaan?

el

KUOPIO250

Hyvén eldmén pédkaupunki jo 250 vuotta.

Syksyn kampanja toteutettiin mediapinnoilla:

Sanoma

e Mainosverkosto haltuun 24 h (22 000 €)

e HSetusivu17.11.2025 (35999,98 €)

Bauer Media (ent. Clear Channel) (9290 €)

e Yhteistydsopimuksen mukainen nakyvyys (Hki & Tampere rautatieasemat, Jyvaskyla,
Lahti ja Oulu)

o Lisdksi Helsinki Signature Takeover (Black Friday tarjous / 3 ndyttoa: The Fame, Sokos
360 ja The Rex)

Mediateko

e Yhteistydsopimuksen mukainen lisandkyvyys: mainospintoja Kuopio, Helsinki,
Tampere, Jyvaskyld, Lahti ja Oulu alueilla

Savon Sanomat

e Etusivu (8 539,41 €)

Sosiaalisen median kanavat (orgaaninen)

Yhteensa 67 329,39€
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6.8 Markkinoinnin tulokset ja vaikuttavuus

Kuopio25o-juhlavuoden markkinointi oli laaja-alainen, suunnitelmallinen ja
monikanavainen kokonaisuus. Paikallinen ja valtakunnallinen markkinointi tukivat
toisiaan ja rakensivat Kuopiolle vahvaa ja myonteista nakyvyytta.

Juhlavuoden markkinointi tavoitti laajasti eri kohderyhmia ja tuki tapahtumien nakyvyytta
ja osallistumista. Markkinointi lisasi juhlavuoden tunnettuutta, vahvisti Kuopion
kaupunkikuvaa ja toi esiin kaupungin monipuolista tarjontaa.

Erityisena onnistumisena voidaan pitaa sitd, etta juhlavuosi koettiin yhteiseksi —
kaupunkilaiset, toimijat ja yhteistyokumppanit osallistuivat aktiivisesti juhlavuoden
sisallon rakentamiseen ja nakyvyyden lisaéamiseen. Juhlavuosi tarjosi kestavan pohjan
kaupungin brandin ja viestinnan kehittamiselle myds juhlavuoden jalkeen.

Juhlavuoden valtakunnallista nakyvyytta vahvistivat lukuisat tapahtumat, joissa
juhlavuoden tunnus ja brandi tuli nayttavasti esille esim. tv-lahetysten kautta. Esimerkiksi
Suunnistuksen MM -kilpailut Nilsidssa sai runsaasti ruutuaikaa

Markkinoinnin tuloksia vahvistavat:

e Nakyvyyden laajuus ja medianakyvyys

e Sosiaalisen median tavoittavuus ja sitoutuminen
e Kaupunkilaisten palaute ja osallistuminen

e Kuopion nakyminen keskusteluissa ja mediassa

Vuoden 2025 kevaan mediakampanjan tuloksia:

KAMPANJAN TULOKSET Budjetti, Varattu (€) Aikavali
10 500.00 552025 - 11.5.2025

Toteuma

Nakyvyys keskimaarin
Naytot Klikit CTR (%) Budjetti (€) CPM Hinta (€) Nakyvyys (%) Sanoma verkostossa (%)
650052 1999 0.31 10 499.92 16,15 321 382
Pdivikohtainen keskiarvo

Naytot Klikit CTR (%) Budjetti (€) CPM Hinta (€) Nakyvyys (%)

81257 250 031 131249 16,15 321
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- ’ Demografiajakauma (Naytot)

KUOPIOZSC

Naytét - Sukupuoli Niytit - i

Demografiajakauma (Klikit)

Klikit - Sukupuoli Klikit - Ika

55.3 % 447 % 64 % 210 264 236 167 60

Vuoden 2025 syksyn mediakampanjan tuloksia:

HS etusivu
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o Kampanja tavoitti yhden pdivan aikana laajan nakyvyyden seka printissa etta digissa
o lahes miljoona kontaktia, joista printin kontakteja 590 000 ja digindyttoja 360 106.

o Diginayttojen klikkausprosentti (CTR) oli 0,81 % ja nakyvyys 68,2 %

e Suurin osa naytoista ja klikeista tuli mobiililaitteista, jossa myds CTR oli korkeampi.
Desktopilla nakyvyys oli parempi, mutta klikkausprosentti jai mobiilia matalammaksi.
o Naytoista suurin osa (71,7 %) on kohdistunut 45-74-vuotiaiden valille melko tasaisesti.

o Klikkien jakautumisessa miesten osuus nousee naisia suuremmaksi. Ikaryhmista
kiinnostus on ollut suurinta (37,2 %) 65-74-vuotiaiden ryhmassa ja vahentynyt

tasaisesti mita nuoremmasta ikaryhmasta on kyse.



KUOPIO

KAMPANJAN TULOKSET

Kontaktit yhteenss

950 106

Printin kontaktit

590 000

Diginaytot

360 106

Tuote

Helsingin Sanomat_Maarspaikat_Etusivu

Digiosuuden demografiajakauma (Diginaytot)

Digindytot - Sukupuoli

—_
50 %
-— 25
40 %
20 %
30% 159
20% 10 %
10 % 5
f—
50,7 493 % 34%
0 0%
Nainen Mies 15-24
Toteuma = Sanoma verkostossa
Digiosuuden demografiajakauma (Klikit)
Klikit - Sukupuoli
50% — 35
30%
40 %
25%
30%
20%
20% 15%
10%
10%
5%
531% 46,9 % ~——
0% 0
Mies Nainen 15-24

Toteuma — Sanoma verkostossa
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17.11.2025
Klikit CTR (%) Nakyvyys (%)
2931 081 682
Julkaisupdiva Kontaktit Printin Digindytst Klikit
yhteensd kontaktit
-
17.1.2025 950 106 590 000 360 106 293
Diginaytot - Ika
—
—
—
s
9,5% 154 % 221% 262 % 234%
25-34 35-44 45-54 55-64 65-74
Toteuma —Sanoma verkostossa
Klikit - Ika
—
—
—
—
=
51% 10,0 % 16,1% 296 % 372%
2534 35-44 45-54 55-64 65-74

Toteuma —Sanoma verkostossa

Sanoma -mainosverkosto haltuun 24h

Aikavali

- 17.11.2025

CTR keskimérin Sanoma
verkostossa (%)

0.88

CTR (%) Nakyvyys (%)

o8 68,19

o Klikkausprosentti (CTR) oli 0,31 %, mika on tyypillinen taso display-kampanijalle
e Keskimaarainen CPM-hinta oli 5,79 €, mika on kustannustehokas taso

o Nakyvyys 80,2 % oli [dhes Sanoman verkoston keskiarvon tasolla (82,4 %)

o Verkkosivustoittain ndyttoja eniten is.fi ja hs.fi
e Suurin osa naytoista painotettu synttaripaivalle 17.11. (n. 2 milj.). Loppuviikon

painotus pienempi (n. 72 000).
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e Suurin osa naytoista ja klikeista tuli mobiililaitteista ja sovelluksista, mika on tyypillista
nykyiselle mediankaytolle. Desktopilla CTR jai selvasti matalammaksi.

o Naytoista suurin osa (73 %) on kohdistunut 45-74-vuotiaiden valille melko tasaisesti.

o Klikkien jakautumisessa naisten osuus nousee miehia suuremmaksi. Ikaryhmista
kiinnostus on ollut suurinta (35,4 %) 65-74-vuotiaiden ryhmassa ja vahentynyt

tasaisesti mita nuoremmasta ikaryhmasta on kyse.

KAMPANJAN TULOKSET

Toteuma
Naytot Kiikit
2073 343 6510
Paivakohtainen keskiarvo
Naytst Kiikit
345 557 1085

Demografiajakauma (Naytot)

Naytot - Sukupuoli

50 %
—
40%
30%
20%
10 %
514% 48,6 %
0%
Nainen Mies

Toteuma —Sanoma verkostossa

Demografiajakauma (Klikit)

Klikit - Sukupuoli

—
50 %
—
40%
30%
20%
10%
56,9 % 43,1%
0%
Nainen Mies

Toteuma —Sanoma verkostossa

Savon Sanomien etusivu
o Kokonaistavoittavuus 316 300

Budjetti, Varattu (€)

12 000.00
CTR (%) Budjetti (€) CPM Hinta (€)
031 12 005.59 5.79
CTR (%) Budjetti (€) CPM Hinta (€)
0.31 2 000,93 5.79
Naytot - Ika
P
—
f—
—
— 85% 16,5 % 227% 258%
15-24 2534 35-44 45-54 55-64
Toteuma —Sanoma verkostossa
Klikit - 1ka
e 57% 12,7% 19,6 % 251%
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Toteuma ~ Sanoma verkostossa

Ostettu media tavoittavuus

Aikavali
17.11.2025 - 23.11.2025
0 Nakyvyys keskimasrin Sanoma
Nakyvyys (%) verkostossa (%)
80.2 824
Nakyvyys (%)
80.2

24,5%

65-74

65-74
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e Sanoma Media 950 100
e Bauer Media 4 400 000

e Mediateko 4 214 600

e Savon Sanomat 316 300

e Yhteensa g9 881 000
6.9 Mediaosumat

Mediaseurantaa paastiin tekemaan vasta kesakuussa 2025, kun yksikko sai kayttoonsa siihen
tarvittavan ohjelman. Analysoitujen mediakatsausten perusteella keskeisimmat keskustelunaiheet
liittyvat Kuopion kaupungin 250-vuotisjuhlavuoteen ja sen huipentaneisiin tapahtumiin. Erityisesti
Valke-valotapahtuma ja siihen liittyva valotaide seka Kuopion joulukauden avajaiset ja
jalkapalloseura KuPS:n mestaruusjuhlat saivat paljon huomiota.

* Hakusanat: Kuopio250, juhlavuosi...kuopio...250, Valke-valotapahtuma, Made in Kuopio —
konsertti

Uutisointien tavoitettavuus kuukausittain

20 mi. Tavoittavuus @
25 milj.

Kappalemaarainen muutos 25 mil

15,23 mil
15 mi}

Prosentuaalinen muutos -
10 mil

Kehityssuunta aikajaksolla 2N%
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1,79 milj. - 1,63 milj.
63461, 674,311, 1.02 il A 15100t
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Paivittain marraskuussa
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6.10 Muut markkinointitempaukset ja nakyvyys

Kuopion 250-vuotisjuhlavuosi nakyi laajasti kaupungin markkinoinnissa vuosina 2024-2025.
Kaupunki rakensi monipuolisen kokonaisuuden, johon sisaltyi elamyksellisia kampanjoita,
sisaltoja ja osallistavia tempauksia. Juhlavuoden tavoitteena oli korostaa yhteisollisyytta, tehda
Kuopiota tunnetuksi valtakunnallisesti seka vahvistaa paikallista ylpeytta.

Yksi nakyvimmista sisalloista oli konsepti "Milta ndyttavat kuopiolaiset kekkerit?”, joka
esiteltiin kaupungin julkaisuissa ja juhlavuoden viestinndn teemoissa. Sisaltod korosti kuopiolaista
yhteisollisyytta, iloista juhlakulttuuria ja kaupunkilaisten aktiivista roolia juhlavuoden
rakentamisessa. Teeman avulla tuotiin esiin juhlavuoden osallistavia tapahtumia, tempauksia ja
katunakymia, joiden tarkoitus oli tuoda juhla nakyvaksi kaikkialla — keskusta-alueelta
maaseutukyliin.

Teema toimi seka markkinointiviestinndn rungon etta ohjelmasisallon inspiraationa, ja sita

hyodynnettiin erityisesti julkaisuissa, jotka nostivat esiin kuopiolaisten oman aanen ja
nakemyksen juhlavuoden merkityksesta.

Valokuvakampanja, huhtikuu-marraskuu 2025

Milta nayttavat
kuopiolaiset
kekkerit?

Etsimme valokuvia
juhlavuoden ndyttelyyn!

KUOPIO250

Juhlavuoden kunniaksi kerattiin valokuvia kuopiolaisten tai Kuopiossa merkkipdivaansa
juhlineiden synttarijuhlista. Keratyista valokuvista toteutettiin marraskuussa
ainutlaatuinen digitaalinen valokuvanayttely Instagramiin, mika vie yleison kiehtovalle
aikamatkalle savolaisten syntymapaivajuhlien tunnelmiin. Nayttelyn kuvat jaavat osaksi
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juhlivan Kuopion historiaa. Valokuvakampanja toteutettiin kaupunkilaisia osallistavasti,

kaikilla oli mahdollisuus osallistua ja jakaa omaa synttarifiilistdan kaupungin juhlavuoden
juhlinnan rinnalla.

Kuopiolaisten synttarivalokuvia kerataan juhlavuoden nayttelyyn - Kuopio

Kalakukkojen lahetys mediataloille
Lahetetty radioasemille 17.11.2025:

Radio Suomipop

Aamulypsyn lahetyksessa nostettu esiin klo 8.15, kesto 6min 30 sek.
Paivatavoittavuus n. 245 000 kontaktia (Finnpanel 7-9/2025)

Radio Rock, Loop, HitMix, YleX, Radio Nova, NRJ, PopFM ja Radio Savon Aallot

.
4o Kalakukkoleipomohan... 8h - X @ milurali

Hyva ystava,

G Lt
ole Lot kaugunginihiaa
eathiopoe

-

KUOPIO250
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Muiden kaupunkien onnittelut (vko 47, 2025)

Juhlavuoden nakyvyytta lisasivat myos muiden suomalaisten kaupunkien onnittelut
Kuopiolle. Naista esimerkkina erityisen laajaa huomiota saanut Jyvaskylan kaupungin
onnittelukampanja, jossa 188-vuotias Jyvaskyla onnitteli 250-vuotiasta Kuopiota
humoristisella ja lamminhenkisella viestilla.

Kampanjassa korostettiin kaupunkien yhteisia piirteita — jarvimaisemia, kulttuuriperintoa,
Minna Canthia ja ikonisia maamerkkeja — seka leikiteltiin jatkojuhlien jarjestamisella
Jyvaskylassa. Tama onnittelusisalto tavoitti laajasti yleisoa sosiaalisessa mediassa ja
vahvisti juhlavuoden valtakunnallista nakyvyytta.

Kampanjan osana Kuopiota lahtivat onnittelemaan seuraavat kaupungit:

Hameenlinna
Jyvaskyla
Mikkeli
Pieksamaki
Suonenjoki
Tampere
Turku

Onnea kalakukkokaupunki. toivoo Pori
— maukkaits porilaisia wodesta 1558,

oa

— . merjaahe 2 &
@i ihan 3idin opeilla mutta

tulihan siits maukas tukkukukko

Qv A
EEB 570 yayss

Tervehdys taslts Porista. Kuopio tiyttas
250 vuotta. Onnea sinne Savoon:

Tampere Tammerfors

YW |

Voep olla,
etté el
olla viel&d
onniteltu.
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6.11 Kuopio250 juhlavuoden tuotteet KuopioMarketissa

Kuopio250-juhlavuoden aikana KuopioMarketin valikoima tarjosi monipuolisia tuotteita,
jotka ilmensivat juhlavuoden ilmetta ja vahvistivat kaupunkibrandia.

Myynnissa ja jaossa oli seka kaytannollisia etta edustavia tuotteita, kuten

- Kuopio250-juhlapinssi, rintamerkki, puuvillakassi, kaulanauha, juomapullo ja t-
paita. Lisaksi valikoimaan kuului toimistotarvikkeita, kuten kyna ja muistivihko,
seka lahjatuotteita, esimerkiksi Petrifun-asusteet (kravatit, taskuliinat ja huivit),
joihin oli ommeltu Kuopio250-merkkaus.

Kuopion kaupungin henkildstolla oli mahdollisuus tilata edullisesti naita omiin tarpeisiinsa
KuopioMarketin kautta. Tuotteita jaettiin kaupungin omien seka toimijoiden tapahtumien
ja muun toiminnan kautta kaupunkilaisille seka muille juhlavuoteen osallistuneille.
Tuotteita oli valikoidusti myynnissa myos mm. Valtuustotalon asiakaspalvelussa seka
Kulttuurikulmassa Apajan kauppakeskuksessa.

KuopioMarketin verkkokauppa mahdollisti tuotteiden tilaamisen myos kuluttajille.
Yritykset ja yksityiset toimijat hyodynsivat tuotteita tapahtumissa, lahjoina ja
markkinointimateriaaleina.

6.12 Kuopio250-juhlavuoden nakyvyystuotteet ja materiaalit

Juhlavuoden tapahtumissa haluttiin panostaa visuaaliseen ilmeeseen ja nakyvyyteen.
Kuopio250-projektin henkilosto koordinoi erilaisten nakyvyystuotteiden kayttoa, jotta
juhlavuoden tunnus nakyi yhtendisesti kaikissa tilaisuuksissa. Keskeisia tuotteita olivat
Kuopio250-rollupit, beachflagit, kuvausseina seka banderollit, joita hyodynnettiin
runsaasti niin sisa- kuin ulkotapahtumissa.

Nakyvyystuotteiden avulla luotiin juhlavuoden tapahtumiin tunnistettavan ja nayttavan
ilme, jolla vahvistettiin Kuopion 250-vuotisjuhlan brandia ja viestintaa. Niiden avulla
varmistettiin, etta juhlavuosi erottui ja jai mieleen osallistujille seka kaupunkilaisille.

Lisaksi kaupunkiorganisaatiolla oli kaytossa Kuopio250-teemaiset Teams-taustakuvat,
jotka toivat juhlavuoden nakyvaksi myos virtuaalisissa kokouksissa. Samoin laadittiin
PowerPoint-pohja, jota hyodynnettiin esityksissa organisaation sisdisissa ja ulkoisissa
tilaisuuksissa.

6.13 Kuopio250-tuotehaku

Juhlavuoden markkinointiin sisaltyi myos runsaasti yritysyhteistyota. Yritykset saattoivat
tuottaa omia juhlavuosituotteita ja palveluita seka hyodyntaa juhlavuoden tunnusta
sovitulla tavalla esimerkiksi pakkauksissa ja mainonnassa. Tama laajensi kampanjointia
my®&s kaupungin ulkopuolelle ja lisasi Kuopio25o-brandin nakyvyytta arjen palveluissa ja
tuotteissa.
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Kuopio250-tuotehaun tavoitteena oli kannustaa paikallisia yrityksia, yhteisoja ja
yksittaisia luovan alan toimijoita kehittamaan omia tuotteita juhlavuoden tarpeisiin.
Hakemuksen pohjalta tuotteet arvioitiin ja valitut tuotteet saivat kayttoonsa juhlavuoden
tuoteleimamerkin. Erityinen leimamerkki tarjosi toimijoille nakyvyytta ja vahvisti
juhlavuoden ilmetta eri tapahtumissa ja myyntikanavissa.

Tuotehaun avulla syntyi valikoima juhlavuoden tuotteita, kuten
erikoisleivonnaisia, juhlaolut ja koru. Ndiden avulla kaupunkilaiset ja vierailijat paasivat
juhlistamaan Kuopion 250-vuotista historiaa konkreettisella tavalla.

6.14 Sisainen viestinta

Kuopion kaupungin sisdisen viestinnan kanavassa KUHAssa julkaistiin juhlavuoden
ajankohtaisia uutisia valmisteluvaiheessa seka saanndllisesti koko juhlavuoden

ajan. Kuhaan luotiin my®ds erityinen juhlavuoden sivu, josta [0ytyi ohjeita ja tietoa
juhlavuoteen liittyen. Kuhan Kuopio250-sivuilla henkildstolle jaettiin kattavasti tietoa
juhlavuodesta. Sivulta 16ytyi tietoa mm.

ohjeet tapahtumatietojen ilmoittamiseen Plandiscin tai Excelin kautta
- ohjeet kdvijamadrien raportointiin

- viestintdohjeita

- ohjeet tapahtuman lisdamisesta tapahtumakalenteriin

- ohjeita juhlavuoden tunnusten ja ilmeen kaytosta

- some-hashtagit

- tietoa markkinointimateriaalien varauksesta

- omatoimimateriaali ideointiin

- Teams-taustakuvat,

- sahkopostin allekirjoitusohjeet

- tietoa henkildkunnan kahvihetkista
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- paljon linkkeja lisdaineistoihin. Sivulta I6ytyivat myds linkit juhlavuoden
verkkosivuille, Brandiportaaliin ja KuopioMarkettiin.

7 Ohjelmahaku

Kuopio250-juhlavuoden ohjelmahaku toteutettiin ajalla tammikuu 2024 — lokakuu 2025.
Ohjelmahaun tavoitteena oli koota juhlavuoden kokonaisuuteen monipuolista, laadukasta
ja kaupunkilaisille avointa ohjelmasisaltoad, joka tukee Kuopio250-juhlavuoden teemoja ja
tavoitteita.

Haku oli suunnattu yhdistyksille, yhteisoille, yrityksille ja myds yksityisille toimijoille.
Ohjelmahakuun saapui yhteensa 300 ohjelmaehdotusta. Hakemukset edustivat
monipuolisesti eri toimijatahoja ja ohjelmasisaltoja. Mukana oli seka vakiintuneita
toimijoita ettd uusia ohjelman tuottajia.

Ohjelmahaku oli kaikille avoin ja mahdollisti erilaisista lahtokohdista olevien toimijoiden
osallistumisen.

Ohjelmahakuun
osallistuneet toimijat

MUU

TYORYHMA

YKSITYSHENKILO

YHDISTYS
YRITYS |

(0] 5o 100 150

Ohjelmaehdotuksia tuli kulttuuri-, liikunta-, kaupunkitapahtumista-, yhteisollisista ja
osallistavista sisalloista, mika osoitti laajaa kiinnostusta osallistua juhlavuoden
toteuttamiseen eri nakdkulmista. Merkittava osa hakemuksista kytkeytyi selkeasti
Kuopio250-juhlavuoden teemoihin. Useat ohjelmaehdotukset toivat juhlavuoden teemoja
esiin luovalla ja osallistavalla tavalla.

Hakemuksissa korostuivat erityisesti:

o Kuopion historian, nykyisyyden ja tulevaisuuden esiin tuominen
o yhteisollisyys ja kaupunkilaisten osallisuus

o tapahtumien saavutettavuus ja avoimuus eri kohderyhmille

o Kuopion nakyvyyden ja vetovoiman vahvistaminen
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Hakemukset arvioitiin ennalta maariteltyjen arviointikriteerien perusteella. Arvioinnissa
tarkasteltiin erityisesti:

ohjelmasisallon laatua ja juhlavuoden teemoihin soveltuvuutta

toteuttamiskelpoisuutta ja resursointia

kohderyhmien tavoittamista ja osallistavuutta
o kustannusten ja budjetoinnin realismia

Arvioinnista vastasi juhlavuoden projektipaallikon esityksesta tapahtumatiimi.

Kuopio250-ohjelmahaku tuki merkittavasti juhlavuoden tavoitteita ja tarjosi monipuolisen
pohjan juhlavuoden ohjelmakokonaisuudelle. Ohjelmahaun pohjalta juhlavuoden
ohjelmasta muodostui sisalloltaan rikas ja eri kohderyhmat huomioiva kokonaisuus.
Ohjelmahaku osoittaa heratti laajaa kiinnostusta ja sitoutumista eri toimijatahojen
keskuudessa.

7.1 Ohjelmahaun prosessi

Ohjelmahaku luotiin juhlavuoden tarpeisiin eli luotiin uudenlainen toimintatapa, jossa
ohjelmaehdotukset arvioidaan ennen ohjelmaan hyvaksymista ja rahoituksen hakemista.
Ohjelmahaku mahdollisti ohjelmiston kuratoinnin etukateen ja myds sen, etta pystyttiin
etukateen hahmottamaan tapahtumien sijoittumista juhlavuodelle. Ohjelmahaku
mahdollisti my0s dialogia rahoittajan ja hakijan valilla ennen paatoksen tekemista.
Hakemusten pohjalta pystyttiin ohjaamaan tapahtuma mahdolliseen rahoitushakuun tai
suosittelemaan rahoituksen hakemista muista rahoituslahteista. Lisaksi hahmotettiin
etukateen, millaisia tapahtumia sisallollisesti oli tulossa ja voitiin ohjata erilaiset toimijat
toteuttamaan tapahtumakokonaisuuksia yhdessa.

Ohjelmahakua varten luotiin erityinen prosessikuvaus, joka helpotti toimijoita
ymmartamaan miten ohjelmahaku ja rahoitushaku toimivat.
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8 Tuotantojen ja tapahtumien rahoittaminen tuotantotuella

Kuopio2s5o-juhlavuoden tuotantotuki oli keskeinen osa juhlavuoden toteutusta.
Tuotantotuen tavoitteena oli mahdollistaa monipuolinen, yhteiséllinen ja kaupunkilaisten
ndkoinen juhlavuoden ohjelmisto seka aktivoida laajasti eri toimijoita osallistumaan
juhlavuoden sisaltojen tuottamiseen. Tuotantotuki oli keskeinen valine, jolla juhlavuoden
sisaltoja rakennettiin yhdessa kaupunkilaisten ja toimijoiden kanssa. Hakuprosessi
suunniteltiin avoimeksi ja saavutettavaksi, jotta mahdollisimman monella toimijalla oli
mahdollisuus osallistua juhlavuoden toteuttamiseen.

Tuotantotuki tarjosi yhdistyksille, kulttuuritoimijoille, taiteilijoille ja muille yhteiséille
mahdollisuuden toteuttaa tapahtumia, projekteja ja sisaltoja, jotka liittyivat Kuopion
250-vuotiseen historiaan, nykypdivaan ja tulevaisuuteen.

Tuotantotuki oli haettavissa avoimen haun kautta. Hakuprosessi suunniteltiin selkeaksi ja
saavutettavaksi, ja siita viestittiin kaupungin kanavissa, kuten verkkosivuilla ja
sosiaalisessa mediassa. Hakijoille tarjottiin ohjeistusta ja neuvontaa hakemiseen liittyen.

Hakemuksia arvioitiin ennalta maariteltyjen kriteerien perusteella. Arvioinnissa
huomioitiin muun muassa sisallon laatu, toteuttamiskelpoisuus, juhlavuoden teemojen
huomioiminen seka tapahtuman tai projektin yleiséllinen ja yhteisollinen merkitys.
Paatoksenteossa tarkasteltiin myos kokonaisuutta, jotta juhlavuoden ohjelmisto
muodostui monipuoliseksi ja eri kohderyhmia tavoittavaksi.

8.1 Tuotantotuen merkitys

Tuotantotuen avulla syntyi laaja ja monimuotoinen juhlavuoden ohjelmisto, joka
levittaytyi eri puolille kaupunkia ja tavoitti erilaisia yleisdja. Tuki mahdollisti sellaisten
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tapahtumien ja sisdltojen toteutumisen, joita ei ilman juhlavuoden erityisrahoitusta olisi
syntynyt.

Tuotantotuki vahvisti juhlavuoden yhteisollista luonnetta ja teki kaupunkilaisista ja
paikallisista toimijoista aktiivisia juhlavuoden tekijoita. Juhlavuosi rakentui yhteistyossa, ja
kaupunki toimi mahdollistajana ja kokoajana.

Tuotantotuen merkitys:

e Tuotantotuki mahdollisti tapahtumia ja sisaltdja, joita ei muuten olisi syntynyt
e Juhlavuoden ohjelma levittaytyi eri puolille kaupunkia

e Sisallot tavoittivat erilaisia yleisoja

e Kaupunkilaisten oma rooli juhlavuoden tekijoina vahvistui

e Tuotantotuki toimi tehokkaana osallistamisen keinona

e Yhteistyomalli tarjoaa hyvia pohjia tuleviin hankkeisiin

e Kaupunkilaisten ja toimijoiden kiinnostus yhteiseen tekemiseen oli vahvaa

8.2 Tuotantotuki lukuina

Tuotantotukea jaettiin vuosille 2024 ja 2025. Seuraavassa avataan tuotantotukea
erilaisista nakokulmista esimerkein ja lukuina.

Vuonna 2024

Mydnnettiin tuotantotukea 127 571€

tehtiin 33 viranhaltijapaatosta

hakijoina 19 toimijaa

tuotantotuella tyollistettiin arviolta 66 tyontekijaa
tyollistettiin arviolta 38 freelanceria

Tuotantotukea saaneet
toimijat 2024

TYORYHMA
YKSITYISHENKILO

OSUUSKUNTA

YHDISTYS |
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Vuonna 2025

Myodnnettiin tuotantotukea 309 639€

tehtiin 110 viranhaltijapaatosta

hakijoina 96 toimijaa

tuotantotuella tyollistettiin arviolta 66 tyontekijaa
tyollistettiin arviolta 97 freelanceria

Tuotantotukea saaneet
toimijat 2025

Yritys
Tyoryhma
Yksityishenkilo

Osuuskunta

Yhdistys

Yhteensa juhlavuoden aikana tuotantotukea myonnettiin 437 571€
122 toimijalle

8.3 Tuotantotuella toteutuneet tapahtumat
Tuotantotuella toteutuneita tapahtumista yhdisti se, etta ne olivat:
o yhteisolahtoisia — syntyneet paikallisten toimijoiden aloitteista
o osallistavia — mahdollistivat kaupunkilaisten aktiivisen mukanaolon
« avoimia kaikille — suuri osa tapahtumista oli maksuttomia
Useat tuotantotuella toteutuneet tapahtumat olivat:
o uusia konsepteja, joita ei aiemmin ollut Kuopiossa
o kokeilevia, tuoden esiin uusia toteutustapoja ja yhteistydomalleja
» toimijoiden valisia yhteisprojekteja, jotka synnyttivat uutta yhteistyota

Tukea kaytettiin rohkeisiin ja luoviin avauksiin, jotka rikastivat juhlavuoden kokonaisuutta.
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Vuonna 2024 tuotantotuella tuetuista tapahtumista

Tuotantotuella tuettiin 27 tapahtumaa

tuettiin 1 aluetaloudellisesti vaikuttavaa tapahtumaa

26 kansalaislahtoista tapahtumaa

tuotantotuella saatiin aikaan 19 uutta tapahtumaa
joista uudelleen toteutuu 7 tapahtumaa

16 tapahtumassa oli erityista juhlavuoden sisaltoa
paakohderyhmalle kohdentui 6 tapahtumaa
maaseudulle kohdentui 5 tapahtumaa

aiemmin tuotantotukea tai tapahtumatukea oli hakenut 2
6 toimijaa aikoo hakea uudelleen tukea

Uusien tapahtumien
maara 2024

83 %

uusi Evanha

8.4 Toimijoiden kokemukset tuotantotuesta

Tuotantotuki koettiin helposti lahestyttavaksi. Hakuprosessi oli selked, ja tuki tavoitti
monipuolisen joukon toimijoita — niin vakiintuneita kulttuuritoimijoita kuin uusia tekijoita
ja yhteisoja. Kokemus osoitti, etta avoin haku kannustaa myds pienempia ja uusia
toimijoita osallistumaan kaupungin yhteisiin hankkeisiin.

Tuotantotuki mahdollisti lukuisia tapahtumia ja projekteja, jotka rikastuttivat juhlavuoden
ohjelmistoa ja toivat esiin kaupungin kulttuurista monimuotoisuutta. Toimijat arvostivat
tuen joustavuutta ja sita, etta kaupunki toimi tapahtumien mahdollistajana luottaen
tekijoiden omaan osaamiseen. Tuotantotuen avulla syntyi myos uusia yhteistyomalleja ja
verkostoja, joilla voi olla vaikutuksia juhlavuoden jalkeenkin.

Hakemusten ja tuettujen tapahtumien kirjo oli laaja. Tama toi juhlavuoteen sellaista
omaperaista ja juurevaa sisaltda, jota ei olisi syntynyt pelkastaan kaupungin omissa
tuotannoissa.

Tuki mahdollisti:

e uusien ideoiden kokeilua
 erilaisia tapahtumakonsepteja

e eri kaupunginosien omia tapahtumia
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e monen ikaryhman tavoittamista

Moni toimija kertoi hyotyneensa siitd, etta juhlavuosi tarjosi yhteisen alustan uusille
kumppanuuksille. Tuotantotuki kannusti yhdistyksia, kulttuuritoimijoita ja muita ryhmia
tekemaan yhteistyota tavalla, joka voi kantaa myos juhlavuoden jalkeen. Toimijat pitivat
tarkeang, etta tukea pystyi kayttamaan monenlaisiin toteutuksiin — seka pieniin etta
laajempiin projekteihin. Joustavuus mahdollisti sen, etta tapahtumat pystyttiin
toteuttamaan toimijoiden omista lahtokohdista.

Tuotantotukea haettiin aktiivisesti, mika osoitti:
e ettd tarve tallaiselle tuelle on olemassa
o kaupunkilaiset haluavat olla mukana toteuttamassa yhteisia sisaltoja

Kuopio250-juhlavuoden tuotantotuki koettiin toimijoiden keskuudessa toimivaksi ja
matalan kynnyksen osallistamiskeinoksi. Avoin hakumalli tavoitti laajan joukon
yhdistyksia, kulttuurialan toimijoita, taiteilijoita ja muita yhteis6ja. Suuri hakemusten
maara ja monipuolisuus osoittivat selkedn tarpeen tallaiselle tuelle ja vahvistivat
kaupunkilaisten halua olla mukana juhlavuoden sisallontuotannossa.

8.5 Juhlavuoden kokemuksien pohjalta avustusmuotojen kehitystyo jatkuu

Kokemusten pohjalta tapahtumien avustamista voidaan kehittaa edelleen. Toimijat
toivoivat pidempaa valmisteluaikaa hakemusten tekemiselle ja vieldkin selkeampia ohjeita
hakemuksen sisaltoon ja budjetointiin. Arviointikriteerien tarkempaa avaamista ja
palautteen lisadmista pidettiin tarkeina avoimuuden ja yhdenvertaisuuden nakdkulmista.

Juhlavuoden paattyessa tapahtumien avustamiseen tulee muutoksia, silla juhlavuoden
tuotantotuki paattyy. Tuotantotukea pienille kansalaislahtoisille toimijoille on haettavissa
Meidan Kuopio -tuesta ja suurtapahtumat voivat hakea tukea Tapahtumatuesta.
Tapahtuma-avustusten jatkokehitys pienien kansalaislahtdisten tapahtumien osalta on
Sivistyksen toimialueella yhteisopalveluissa ja suurtapahtumien osalta Elinvoiman
toimialalla yrityspalveluissa.

Osa toimijoista ja toiminnasta/ tapahtumista uhkaa jatkossa jaada tuen ulkopuolelle,
koska eivat tayta kriteereita. Esimerkiksi freelancereiden taiteelliset tuotannot, nayttelyt,
julkaisut, teatteritoiminta seka vakiintuneet tapahtumat uhkaavat juhlavuoden jalkeen
jaamaan ilman mahdollisuutta tuen hakemiselle. Edella kuvattuja tapahtumia ja toimintaa
tuettiin juhlavuoden aikana.

Kaiken kaikkiaan tuotantotuki osoittautui toimivaksi ja vaikuttavaksi keinoksi vahvistaa
osallistumista, yhteisollisyytta ja juhlavuoden sisallollista monipuolisuutta. Kokemukset
tarjoavat hyvan pohjan kehittaa tukea edelleen myds tulevia kaupunkihankkeita ja
yhteisolahtoisia tapahtumia varten.
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Tuotantotuen kehittamisen toimenpiteita (juhlavuoden kokemuksen pohjalta)

1.Pidempi valmisteluaika hakemuksille

Siirretaan hakujulkaisua aikaisemmaksi ja varmistetaan vahintaan 68 viikon
hakuaika.

Mahdollistetaan toimijoille parempi resursointi ja laadukkaampi suunnittelu.
2. Hakukriteerien ja paatoksentekoperusteiden (arvioinnin) selkeampi avaaminen
o Laaditaan selked kuvaus arviointikriteereistd, esim. pisteytys.

o Varmistetaan, etta kriteerit ovat tasapuoliset eivatka eriarvoista toimijoita.
Esimerkiksi freelancereiden ja tydryhmien tukeminen tulisi mahdollistaa. Myos
yksityishenkil6t voivat tuottaa ammattimaista sisaltoa.

o Tarjotaan hakijoille esimerkkeja, jotta kriteerit konkretisoituvat ja selkeytyvat.

o Lisataan viranhaltijapaatosten yhteyteen lyhyt perusteluvalikko (esim. toteutettavuus,
teeman sopivuus).

3. Hakuneuvonnan ja ohjauksen vahvistaminen

o Jarjestetdaan useampi infotilaisuus hakuaikana seka matalan kynnyksen
sparrausklinikoita, joihin mahdollisuus ajanvarauksella.

e Tarjotaan mallipohjat budjetille, suunnitelmalle ja hankekuvaukselle.

e Yhdenmukaistetaan ohjeistus visuaaliseen muotoon, laaditaan selkea visuaalinen
prosessikuvaus ja varmistetaan, etta se palvelee myos ensikertalaisia hakijoita.

4, Tukiluokkien tarkentaminen

Arvioidaan kahden tukikategorian luomista:
o Pienet kokeilut ja yhteisotilaisuudet (esim. 500-2 000 €)

o Laajemmat tapahtumakokonaisuudet (esim. 3 000-10 000 €)

Tama mahdollistaisi tehokkaamman kohdentamisen ja selkeamman vertailun eri
hakemusten valilla.

5,

. Raportoinnin keventaminen ja yhdenmukaistaminen

Luodaan yhtendinen raportointilomake, jonka avulla saadaan tarvittava tieto.

Maaritellaan selkeasti, milloin tarvitaan laajempi loppuraportti (esim. kun tuen maara
on suurempi).
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o Varmistetaan, etta raportointi tuottaa tietoa, joka on aidosti hyodynnettavissa
jatkokehitykseen.

o Tapahtumien aluetaloudellisen vaikuttavuuden nakokulmasta lomakkeeseen pitdisi
lisata tapahtuman vaikuttavuuden arviointia, esim. tydllistaminen ja vapaaehtoisten
maara.

8. Tuen vaikuttavuuden mittaamisen kehittaminen
e Luodaan yksinkertaiset mittarit, kuten:

o arvioitu osallistujamaara

o toimijoiden yhteistyon maara

o alueellinen nakyvyys

o tapahtumakonseptin uutuusarvo

o tapahtuman tydllistaminen

o vapaaehtoisten maara

e Naiden mittareiden avulla varmistetaan, etta tuki tuottaa kaupunkitasolla
vertailukelpoista tietoa. Tapahtumatiedon kerdaminen ja tilastointi auttaa tiedolla
johtamisessa seka tukee kehittamista.

Tuotantotukea kehittamalla voidaan vahvistaa entisestaan kaupunkilaisten osallistumista,
lisata hakijoiden yhdenvertaisuutta ja tukea laadukkaiden, monipuolisten ja yhteistyohon
perustuvien tapahtumien syntymista tulevissa kaupunkihankkeissa.

9 Nuorten Eventti -tuki

Nuorten Eventti —tapahtumatuki lanseerattiin toukokuussa 2025 osana Kuopio250-
juhlavuotta. Tuki suunnattiin 16—-21-vuotiaille kuopiolaisille nuorille ja nuorten ryhmille,
joiden tavoitteena oli jarjestaa itse suunnittelemansa ja toteuttamansa tapahtuma. Tuen
tarkoituksena oli antaa nuorille mahdollisuus toteuttaa omia ideoitaan, kuten keikkoja,
taideprojekteja, peli-iltoja, tyopajoja tai muita nuorille suunnattuja tapahtumia, ilman etta
tiukka budjetti estaa toteutuksen. Samalla tavoitteena oli lisata nuorten toimintaa,
osallisuutta ja nakyvyytta Kuopion katukuvassa.

Nuorten Eventti -tapahtumatuki sisalsi rahallista tukea esimerkiksi tapahtuman
materiaaleihin, esiintyjiin tai tekniikkaan, ilmaisen tapahtumatilan seka
esiintymispalkkion jarjestajalle, jos han itse esiintyy tai ohjaa tyopajan. Lisaksi tuen
piirissa olevia tapahtumia markkinoitiin Kuopio250-juhlavuoden ohjelmassa, mika antoi
nuorille nakyvyytta kaupungin kanavissa. Tuki on avoin yksittaisille nuorille ja
ystavaporukoille ilman yritysta tai yhdistysta. Ryhman kohdalla vahintaan kaksi
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kolmasosaa osallistujista tulee olla 16—-21-vuotiaita kuopiolaisia, ja jos kaikki ovat alle 18-
vuotiaita, mukaan tarvitaan nimetty vastuuaikuinen.

Tapahtuman tuli olla nuorten itse ideoima, suunnittelema ja toteuttama. Se tuli olla
kaikille avoin ja paihteeton, tarjoten mahdollisuuden yhteiseen tekemiseen ja
osallistumiseen.

Hakemus tukea varten taytetaan sahkoisella Google Forms -lomakkeella. Arviointiin
osallistui nuorisovaltuusto seka Kuopio250-tyoryhma. Paatos ilmoitettiin noin kuukauden
sisalla hakemuksen lahettamisesta. Tuki maksettiin vastuuhenkilon tilille joko osittain
ennakkoon tai tapahtuman jalkeen, kun tukiselvitys on toimitettu. Tapahtuman jalkeen
jarjestdja toimitti tiliselvityksen, joka sisaltaa kaikki kuitit ja mahdolliset
ostopalvelulomakkeet. Selvitys on toimitettava kahden kuukauden kuluessa
tapahtumasta.

Nuorten Eventti tarjosi myos mentorointiapua, jossa kokeneemmat tapahtumien
jarjestajat auttavat suunnittelussa ja toteutuksessa. Mentorit auttavat aikataulujen,
teknisten jarjestelyjen, budjetoinnin ja markkinoinnin suunnittelussa. Tapahtumatiloja
voidaan hakea tuen yhteydessa useista vaihtoehdoista, kuten kaupungin omista tiloista,
kulttuuritaloista, museoista tai nuorisotiloista.

Hakuaika tukihaulle paattyi 12.10.2025, ja tapahtumien tuli toteutua viimeistaan
marraskuussa 2025. Maaraaikaan mennessa saatiin 8 hakemusta. Yksi siirrettiin
tuotantotuen hausta Nuorten Eventiksi, silla se taytti Eventin kriteerit. 9 hakemuksesta
vain kaksi jouduttiin evaamaan ja tapahtumia lopulta hyvaksyttiin ja toteutettiin 7
kappaletta. Tapahtumien kategoriat jakautuivat seuraavasti:

- 2musiikkitapahtumaa

- 3konserttia

- 1ltaidetapahtuma

- 1tanssinaytos

Haettavat tukisummat liikkuivat 130-1985 € valilla ja yhteensa tukea jaettiin 6115 €.
Tapahtumakavijoita naissa tapahtumissa kavi yhteensa 1370, eli keskiarvo kavijoissa oli
195,70 kavijaa per tapahtuma.

Nuorten Eventti -tapahtumatuesta toteutettiin kysely sita saaneille nuorille, jotta
saataisiin selville, kuinka hyvin avustuskokonaisuus oli heidan mielestaan onnistunut.

Keskiarvot tulosten perusteella:

Arviointikohde Ka.

Hakulomakkeen selkeys 4,57

Yhteydenpito 4,29
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Aikataulut 4,43
Tuen sisalto (rahoitus, mentorointi, tilat) 4,57
Kaytannon ohjeistus & tuki 4,29
Tuen maksatus 3,57

Kokonaisuutena arvioidut osa-alueet sijoittuvat enimmakseen valille 4,3-4,6, mika kertoo
siitd, etta hakuprosessi, yhteydenpito seka saadun tuen sisalto ovat osallistujien
nakokulmasta olleet toimivia ja padosin hyvin jarjestettyja. Palaute viittaa siihen, etta
kokemukset ovat olleet kautta linjan positiivisia ja palvelu on vastannut kayttajien
tarpeisiin melko hyvin.

Haasteet maksatuksessa tunnistettiin heti alusta lahtien. Kaupungin maksatusprosessit
eivat pysyneet vauhdissa tapahtumien maaran kanssa. Yksi kuukausi ennen tapahtumaa
osoittautui lilan lyhyeksi ajaksi, jos tukea olisi pitanyt maksaa etukateen. Useimmissa
tapauksissa jouduttiin sopimaan, etta tuki maksetaan vasta tapahtuman jalkeen, tai
maksetaan vain ennakkoon syntyvat kulut, eika alun perin suunniteltua 80 %:n ennakkoa.
Lisaksi nuoret pystyivat ostamaan tarvittavia asioita laskulla, joka osoitettiin kaupungille,
janama summat vahennettiin lopullisesta tukisummasta.

Nuorten Eventti -tapahtumatuella toteutetuista tapahtumista jatkaa
Kulttuuriareena44:lla jarjestetty 44Nights -tapahtuma. Myds taidetapahtuma
NikamaArtin kokemus oli niin hyva, etta nuorisopalvelut perusti nuorten
kulttuuriareenalle taidendyttelytilan ja jatkaa yhteistyota nuorten taiteilijoiden kanssa
tyopajatoiminnalla. Nuorten Eventti -tukitoiminta pyritaan vakiinnuttamaan kaupungin
avustustarjontaan. Viela raportin kirjoittamisen ajankohtana on eraselvaa, ottaako tuen
hallinnan haltuunsa yhteisdpalvelut vai nuorisopalvelut tai tehdaanka se jonkinlaisena
yhteistyona.

10 Juhlavuoden ohjelma ja sen rakentaminen

10.1 Ohjelman rakentaminen

Kuopio250-juhlavuoden ohjelma rakennettiin laajana, koko kaupungin yhteisena
ponnistuksena ja verkostotyona erilaisten toimijoiden kanssa. Sen tavoitteena oli luoda
vuoden mittainen juhlakokonaisuus, joka nakyy koko Kuopion alueella ja tarjoaa
elamyksia kaikille ikaryhmille. Ohjelman rakentaminen perustui kolmeen peruspilariin:
osallistavuuteen, monipuolisuuteen ja yhteistuotantoon.

Kuopio250-juhlavuoden ohjelma rakennettiin avoimuuden, yhteistyon ja kaupunkilaisten
osallistamisen kautta. Ohjelman rakennustydssa yhdistyivat:

» laajaideointi ja avoin ohjelmahaku

o yhteistuotannot ja vahvistuvat verkostot
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e monipuolinen tapahtumakirjo
o kaupungin mahdollistava rooli
o kestavat arvot ja halu jattaa pysyva jalki

Lopputuloksena syntyi juhlavuosi, joka oli yhta aikaa historiallinen kunnianosoitus,
yhteisollinen projekti ja tulevaisuuteen suuntaava kehittamisalusta.

Avoin ja osallistava ohjelmahaku loi pohjan sisalloille

Juhlavuoden ohjelmisto rakentui avoimen ohjelmahaun kautta, johon kuka tahansa —
asukas, yhteiso, yritys tai jarjesto — sai jattaa omat tapahtumaideansa. Ohjelmahaku
perustui vuoropuheluun toimijoiden kanssa: ideoita arvioitiin yhdessa, kartoitettiin
kumppaneita ja pohdittiin mahdollisuuksia yhteistuotantoihin.

Tavoitteena oli, etta ohjelma koskettaa kaikkia ikaryhmig, ja erityinen painotus asetettiin
lapsille ja nuorille suunnattuihin sisaltoihin. Lisaksi haluttiin varmistaa, etta tapahtumia
toteutetaan koko kaupungin alueella — keskustasta maaseudulle.

Yhteistuotanto ja laaja toimijaverkosto

Kuopio250 ei ollut kaupungin yksin jarjestama juhlavuosi, vaan ohjelma syntyi laajassa
yhteisty6ssa eri toimijoiden kanssa. Kaupunki toimi mahdollistajana ja koordinaattorina,
mutta tapahtumia tuottivat muun muassa:

paikalliset yritykset

kulttuuri- ja liikkuntatoimijat

oppilaitokset

jarjestot

asukasryhmat

Yhteistyon rakenteet vahvistuivat ohjelmiston kokoamisen edetessa, ja mukaan tuli uusia
kumppanuuksia ja verkostoja, jotka helpottivat tapahtumien toteuttamista myos
tulevaisuudessa.

Monipuolinen sisalto: suuria elamyksia ja pienia arjen tapahtumia

Ohjelma rakennettiin niin, etta se tarjoaa elamyksia kaikille. Juhlavuoden aikana nahtiin
mm.:

o konsertteja ja festivaaleja

o valotapahtumia ja taideteoksia



48 (78)

KUOPIO Raportt

12.1.2026
Asianro <asianro>

o liikunta- ja perhetapahtumia
o paikallisia ruoka- ja kulttuurikokemuksia

o yhteisollisia projekteja, kuten talkoovoimin rakennettuja teoksia

10.2 Projektin omat ja yhteistuotannot

Juhlavuoden ja Vilke-valotapahtuman avajaiset — 16.11.2024

Kuopion 250-vuotisjuhlavuosi kdynnistyi nayttavasti Valke-valotapahtuman
avajaisilla Kuopion kauppatorilla joulukauden avajaisten yhteydessa. Tapahtuma
toi valoa pimedaan marraskuuhun ja yhdisti kaupunkilaiset kokemaan
valotaidetta Snellmaninpuistossa, Piispanpuistossa ja pop-up-kohteissa.
Avajaiset olivat osa koko perheen maksutonta ohjelmaa, jonka tavoitteena oli
korostaa kaupungin nahtavyyksia ja yhteisollisyytta.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, matkailijat, aikuiset, ikdihmiset, perheet, lapset
ja nuoret

Yhteistyossa: Kuopion kaupunkikeskustan kehittamisyhdistys ry
Kustannukset Kuopio25o-projektille: 1 600 €

Valke-valotapahtuma 16.-17.11.2024

Ensimmainen Valke-valotapahtuma toi valoteoksia Kuopion keskustaan ja
Tahkolle. Teokset, kuten Veden kosketus ja Veden kaiku, loivat elamyksia veden ja
valon vuoropuhelusta. Lisaksi jarjestettiin valokulkue ja oheisohjelmaa, kuten
tyopajoja. Tapahtuma oli osa Kuopio2s5o-juhlavuotta ja houkutteli kaupunkilaisia
ja matkailijoita kokemaan Kuopion uudessa valossa.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, matkailijat, perheet, nuoret

Yhteistydssa: Kansalaistoiminnan palveluiden tiimi seka KYP asiantuntijat
Kustannukset Kuopio25o-projektille: 48 ooo € (tuotanto 13 0oo €, valoteokset

35 000 €)

Juhlat alkavat - Kuopion 250v-juhlavuoden avajaiset — 21.11.2024

Kuopion Musiikkikeskuksessa jarjestetty avajaiskonsertti kaynnisti virallisesti
juhlavuoden. Kuopion kaupunginorkesteri esitti

Atso Almilan kantaesityksen Kuopio 250 — alkusoitto ja fanfaari, Jukka Tiensuun
kitarakonserton seka klassisia teoksia Dvorakilta ja Kajanukselta. Konsertti
yhdisti kuopiolaisia ja tarjosi juhlavasti savelten voimaa.

Kohderyhma: Kulttuurin ystavat, musiikin harrastajat, kaupunkilaiset
Yhteistyossa: Kuopion kaupunginorkesteri, Musiikkikeskus, PR-vierailuista
vastaava

Kustannukset Kuopio25o-projektille: kasiohjelma 350€
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Lippujuhlan paivan yleisotapahtuman ohjelma - 4.6.2025
Puolustusvoimien valtakunnallinen paraati Kuopiossa juhlisti seka Lippujuhlan
padivaa etta kaupungin juhlavuotta. Ohjelmassa oli paraatikatselmus
Vainolanniemell3, jossa oli ennakko-ohjelmassa Kuopio250-projektin tarjoamana
kuopiolainen kuoro Sawo Ensemble. Lippujuhlan ohjelmaan sisaltyi ohimarssi
Satamakadulla, Hornet- ja Midnight Hawks -lentondytokset seka MiLjazz-
konsertti Satamatorilla. Kalustoesittely ja sotilaskodin palvelut olivat esilla
sataman aallonmurtajalla.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, koko perhe

Yhteistyossa: Karjalan lennosto

Kustannukset Kuopio25o-projektille: 850 €

Kaupungintalon avoimet ovet — 26.6.2025

Kuopion kaupungintalo avasi ovensa kaupunkilaisille tarjoten kurkistuksen
hallinnon arkeen ja juhlavuoden tunnelmaan. Yhteistydssa johdon sihteerien ja
palvelualueiden kanssa toteutettu tapahtuma sisalsi opastettuja kierroksia ja
keskusteluja kaupungin toiminnasta.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, koko perhe

Yhteistyossa: johdon sihteerit

Kustannukset Kuopio25o-projektille: ei suoria kuluja

Kuopio250-henkilostojuhla — 22.8.2025

Kuopion kaupungin henkilostolle suunnattu juhla toteutettiin jadhallissa
yhteistydssa Tyonantajapalvelujen ja henkiloston edustajien kanssa. Ohjelmassa
oli musiikkia ja yhdessa oloa seka leikkimielisia kilpailuja seka karaokea.
Tunnelmaa vauhditti kuopiolainen Tunteet-yhtye seka bile-DJ & saksofonisti.
Kohderyhma: Kuopion kaupungin henkilosto

Yhteistyossa: Tyonantajapalvelut, henkiloston edustajat

Kustannukset Kuopio25o-projektille: ei kuluja

Made in Kuopio250 -juhlakonsertti — 23.8.2025

Kuopion jaahallissa jarjestetty konsertti kokosi yhteen kuopiolaislahtoiset
huippuartistit, kuten Marko Hietala, Erja Lyytinen ja Olli Halonen. Monipuolinen
ohjelma yhdisti rockin, tangon, oopperan ja jazzin Kuopion kaupunginorkesterin
sdestyksella. Konsertti oli maksuton ja kerdsi tuhansia osallistujia.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, koko perhe

Yhteistyossa: Savo-ooppera ry, KalPa Hockey Oy

Kustannukset Kuopio25o-projektille: kaupungin osarahoitusosuus 70 0ooo €, muu
rahoitus yhteistyokumppaneiden kautta (Savo-ooppera operoi kumppanuuksia).

Siilinjarvi 100 & Kuopio250, #vallanvaihtopaiva — 8.10.2025

Historiallinen tempaus, jossa Siilinjarven kunnanjohtaja ja Kuopion
kaupunginjohtaja vaihtoivat rooleja paivaksi. Vierailuohjelma sisalsi tutustumista
molempien kuntien toimintaan ja ajankohtaisiin ilmidihin. Tapahtuma juhlisti
kuntien pitkaa yhteistyota ja vahvisti kumppanuutta.

Kohderyhma: Kuntien henkildsto, paattdjat, media, kaupunkilaiset
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Yhteistyossa: Siilinjarven kunnan viestintatiimi
Kustannukset Kuopio25o-projektille: ei kuluja

Nurmijarven ja Kuopion yhteistapahtuma: Sanojen silta — Kivi kohtaa Canthin
—28.10.2025

Kuopion ja Nurmijarven yhteinen kulttuuritapahtuma nosti esiin Minna Canthin ja
Aleksis Kiven perinnén. Ohjelmassa oli monologi Minnan minuutit ja keskustelu
kirjailijoiden merkityksesta. Tapahtuma toteutettiin samanaikaisesti
molemmissa kunnissa striimiyhteydella.

Kohderyhma: Kirjallisuuden ystavat, kulttuurin harrastajat

Yhteistydssa: Nurmijarven viestinta- ja juhlavuositiimi, Minna Canth ry
Kustannukset Kuopio250-projektille: 600 €

Valke-valotapahtuma - 15.-17.11.2025 (tuottaja: Keskustan
kehittamisyhdistys)

Toista kertaa jarjestetty Valke juhlisti Kuopion virallista 250-vuotispaivaa.
Valoteokset loivat elamyksia keskustassa ja maaseutualueilla. Ohjelmaan kuului
avajaiset torilla, valoshow-esityksia seka monipuolista muuta ohjelmaa ympari
Kuopiota.

Kohderyhma: Kaupunkilaiset, matkailijat, aikuiset, ikaihmiset, perheet, lapset
ja nuoret

Yhteisty6ssa: Kuopion kaupunkikeskustan kehittamisyhdistys ry (tapahtuman
tuottaja)

Kustannukset Kuopio25o-projektille: tuotanto 60 ooog, valoteokset 80

ooo€, markkinointikulut 10 ooo€. Muu rahoitus yhteistydkumppaneiden kautta
(tapahtuman tuottaja Kuopion keskus ry operoi kumppanuuksia).

KalPa-JYP juhlaottelu —15.11.2025

Kuopion jaahallissa pelattu juhlaottelu toi yhteen KalPan ja JYPin juhlistamaan
Kuopion merkkivuotta. Ottelun yhteydessa nahtiin erikoisohjelmaa ja
fanitapahtumia, jotka korostivat urheilun roolia juhlavuoden ohjelmassa.
Kohderyhma: Urheilun ystavat, koko perhe

Yhteistyossa: KalPa Hockey Oy

Kustannukset Kuopio25o-projektille: 6 ooo €

Juhlamessun kirkkokahvit Musiikkikeskuksella — 16.11.2025

Kuopion Tuomiokirkossa pidetyn juhlamessun jalkeen Musiikkikeskuksen
kirkkokahvit kokosivat kaupunkilaiset yhteen. Ohjelmassa oli
kaupunginorkesterin juhlafanfaari, puheita ja yhteislaulua sekd Kuopio2so-
juhlaleivos kahvin kera.

Kohderyhma: Seurakuntalaiset, kaupunkilaiset

Yhteistyossa: Kuopion ev. lut. seurakunnat

Kustannukset Kuopio25o-projektille: 1 800 €
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Synttarikaimojen yhteissynttarit — 17.11.2025

Kuopion kaupungintalolla jarjestetty [amminhenkinen juhla kutsui kaikki Kuopion
kanssa samana paivana syntyneet kaupunkilaiset yhteiseen
syntymapaivajuhlaan. Lue lisaa tasta.

Kohderyhma: Kuopion kanssa samana paivana syntyneet kaupunkilaiset
Yhteistyossa: Kuopio25o-juhlavuosiprojektin oma tapahtuma

Kustannukset Kuopio25o-projektille: 2 ooo €

Kuopio 250v -syntymapaivakonsertti — Koko Kuopijo voep laaloo! -
17.11.2025

Kuopion kaupungintalolla kuultiin Sawo Ensemblen juhlakonsertti, jossa yleiso
osallistui yhteislauluun. Konsertti oli osa juhlaviikkojen ohjelmaa ja loi
yhteisollista tunnelmaa.

Kohderyhma: Musiikin ystavat, kuorolaulun harrastajat, kaupunkilaiset
Yhteisty6ssa: Sawo Ensemble - Kuopion kansalaisopiston viihdekuoro ry
Kustannukset Kuopio250-projektille: 1 500 €

KalPa naisten juhlaottelu — 23.11.2025

KalPan naisten juhlaottelu paatti juhlaviikot. Ottelussa oli paikalla kiekon
pudottajana kaupungin edustaja Janne Hentunen. Ennen tapahtumaa jaahallilla
oli koko perheen tapahtuma, jossa oli aktiviteettipisteita seka arpajaiset.
Kohderyhma: Urheilun ystavat, koko perhe

Yhteistyossa: KalPa naiset

Kustannukset Kuopio25o-projektille: 300 €

Ideasta tapahtumaksi -koulutus toimijoille 22.8.2024

Ideasta tapahtumaksi -koulutus 22.8.2024 tarjosi kaytannon vinkkeja
tapahtumien suunnitteluun ja toteutukseen ideasta valmiiksi
kokonaisuudeksi. Kouluttajana toimi tapahtuma-asiantuntija Helena Wallo, ja
tilaisuus kokosi yhteen toimijoita verkostoitumaan ja kehittamaan
tapahtumaosaamista.

Kustannukset Kuopio25o -projektille: 3 000 €

Nuorten podcast Savon Aalloilla, syksy 2025

Yhteistyossa: Anni Marin ja Kansalaistoiminnan palvelut

Kohderyhma: Nuoret

Kustannukset Kuopio2so -projektille: 5530,22 € (sisdltaa sopimuksen Radio Savon
Aaltojen kanssa, seka Anni Marinin tyokorvauksen)

10.3 Kaupunkiorganisaation tuottama ohjelma

Kaupunkiorganisaation omien ohjelmien valmistelu, sparraaminen ja tapahtumatietojen
keraaminen kaynnistettiin jo vuoden 2024 alussa. Ohjelmaa toteutettiin ajalla 1.11.2024—
31.12.2025, ja se huipentui marraskuun juhlaviikkoihin (10.-23.11.2025).

Suuressa roolissa ohjelmiston tuottajina olivat kaupungin omat kulttuurilaitokset
Kuopion kaupunginteatteri, Kuopion musiikkikeskus, Kuopion museo, taidemuseo
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Kumma, Kansalaisopisto, kirjasto (paakirjasto ja sivukirjastot) seka kansalaistoiminnan
palvelut (nykyinen yhteisdpalvelut). Kansalaistoiminnan palvelut tuotti ohjelmaa
asukastoiminnan ja liilkuntapalvelujen kautta seka Meidan Kuopio -festivaalin ohjelma oli
erityisessa roolissa elokuussa.

Sisallot olivat monipuolisia: tapahtumia, nayttelyita, hankintoja, tempauksia ja muuta
toimintaa, jotka liittyivat Kuopioon ja kuopiolaisuuteen. Tavoitteena oli tuottaa iloa ja
hyvinvointia kaupunkilaisille, lisata yhteisollisyytta ja koskettaa kaupungin menneisyytta
ja tulevaisuutta. Viestinnassa kaytettiin juhlavuoden tunnusta ja hashtagia #Kuopio25o0,
ja tapahtumat lisattiin Kuopion Seinalle.

10.4 Juhlaviikot

Juhlavuoden juhlinta huipentui Kuopio2so -juhlaviikoilla marraskuussa 2025.
Juhlaviikkoja vietettiin viikoilla 46-47 (10.-23.11.), jolloin koko kaupunki virittyi
juhlatunnelmaan! Virallista syntymapaivaa juhlittiin maanantaina 17.11., mutta juhlan
tuntua koettiin ympari Kuopiota koko juhlaviikkojen ajan.

Juhlaviikkojen aikana asukkaita hemmoteltiin monipuolisilla tapahtumilla. Juhlaviikot
tarjosivat mahdollisuuden pysahty3, juhlia ja nauttia siita, mita Kuopio meille kaikille
merkitsee. Ohjelma kutsui niin perheet, ystavaporukat kuin yksittaiset

kaupunkilaiset seka matkailijat mukaan rakentamaan ja kokemaan yhdessa taman
ainutlaatuisen hetken kaupungin historiassa.

10.5 Paakohderyhmalle tuotettu ohjelma ja toiminta

Kouluissa ja paivakodeissa lapset ja nuoret padsivat laajasti osallisiksi ja kokijoiksi
juhlavuoden sisaltoihin. Tuotantotuella tuettiin useita tyopajoja ja esityksia seka kouluihin
etta paivakoteihin, jotta saatiin paakohderyhmalle juhlavuoden ohjelmisto
saavutettavaksi ja helposti lahestyttavaksi.

Taidekilpailu, osana strategiatyota
Milta Kuopio ndyttaa, tuntuu, maistuu, tuoksuu tai kuulostaa 5o vuoden paasta? Mina ja
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tulevaisuuden Kuopio tai Kuopio vuonna 2075. Teoksia saatiin yli 150 kpl. Voittajat
palkittiin teatteri- ja uimalipuilla. Kaikki saivat kunniakirjan, jotka jaettiin kevatjuhlissa.
Taidenayttely voittaneista teoksista koottiin kaupungintalon avoimiin oviin seka
kirjastoon lasten- ja nuorten osastolle.

Lue lisda: https://www.kuopio.fi/kuopionkaupunki/kuopio25o-juhlavuosi/taidekilpailu/

Servican toteuttama juhla-ateria 17.11.2025 kouluissa ja paivakodeissa

Kuopio2so juhlavuosiprojekti toimitti kaikille kouluille somisteiksi juhlavuoden
lippusiimaa, jolla saatiin juhlan tuntua ruokaloihin. Juhlaruokailuun oli kutsuttu mukaan
my®&s kaupungin ja Servican johtoa seka Niiralan koulun oppilaskunnan edustajia.
Yhteinen ruokailu, jossa lapset, kaupungin paattajat ja palveluntarjoajat istuivat saman
poydan adressa, kuvasti erinomaisesti juhlavuoden teemaa: yhdessa tekemisen ja
yhteisollisyyden kulttuuria. Lue lisda: https://www.kuopio.fi/2025/11/17/kuopion-
peruskouluissa-ja-paivakodeissa-juhlistettiin-250-vuotista-kaupunkia-yhteisella-
juhlalounaalla/

Nuoret

Nuori Kuopio -toimituksen kanssa tehty vaikuttajayhteistyo nakyvyyden edistamiseksi
kuopiolaisten nuorten piireissa.

11 Kansainvalisyys ja PR
11.1 Ystavyyskaupunkivierailut juhlaviikoilla

Ystavyyskaupunkitoiminnan ensisijaisena lahtokohtana myos Kuopio250 juhlavuonna oli
vahvistaa kaupunkien valistd yhteisty6ta, tukea Kuopion alueen kansainvalistymista seka
edistdd mm. yritysten liilketoiminnan kehittymista ja yritysten valista yhteistyota.

Kesdkuussa Kuopiossa vierailivat pohjoismaiset ystavyyskaupungit Bode/Norja,
Jonkoping/Ruotsi, Svendborg/Tanska. Marraskuussa juhlaviikoilla saapui seurueet
ystavakaupungeista: Besancon/Ranska, Castrop-Rauxel/Saksa, Gera/Saksa,
Minneapolis/US, Opole/Puola. Ohjelman sisalléssa huomioitiin vaikuttamisviestinnan ja
strategian tavoitteet. Ulkovaltojen ja Suomen diplomaattikunta kansainvalisen
suhdetoiminnan yhteisty6ssa kuului juhlaviikon osuuteen.

Ystavyyskaupunkivierailut:
3.-6.6.2025 Bodg/Norja
10.-13.6.2025 Jonkoping/Ruotsi ja Svendborg/Tanska

12.-15.11.2025 Besangon/Ranska, Castrop-Rauxel/Saksa, Gera/Saksa,
Minneapolis/US, Opole/Puola


https://www.kuopio.fi/kuopionkaupunki/kuopio250-juhlavuosi/taidekilpailu/
https://www.kuopio.fi/2025/11/17/kuopion-peruskouluissa-ja-paivakodeissa-juhlistettiin-250-vuotista-kaupunkia-yhteisella-juhlalounaalla/
https://www.kuopio.fi/2025/11/17/kuopion-peruskouluissa-ja-paivakodeissa-juhlistettiin-250-vuotista-kaupunkia-yhteisella-juhlalounaalla/
https://www.kuopio.fi/2025/11/17/kuopion-peruskouluissa-ja-paivakodeissa-juhlistettiin-250-vuotista-kaupunkia-yhteisella-juhlalounaalla/
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e https://www.kuopio.fi/2025/11/14/ystavyyskaupunkien-vierailu-250-vuotiaan-kuopion-
kunniaksi/

11.2 Kansainvaliset tapahtumat ja yhteistyo

Yhteistyotapahtuma kansainvalisten opiskelijoiden kanssa. Kuopio International
Football Championship 10.11.2025.

e Tapahtuma toteutettiin yhteistydssa harjoittelija Annika Jarvan harjoitteluprojektina

Leirituli-kohtaamispaikka valmistui Savilahteen toukokuussa 2025 kansainvalisessa
yhteistyossa.

o Setarjoaa yhteisollisen tilan alueen asukkaille, opiskelijoille ja tyontekijoille.

o Projektin toteuttivat Trondheimin NTNU-yliopiston "Design in Context" -kurssin
opiskelijat Norjasta ja muualta Euroopasta.

o Kurssia vetivat arkkitehti, professori ja kirjailija Sami Rintala seka arkkitehti ja insinoori
Per Bertnsen.

12 Juhlavuoden ilmiot, esimerkkeja yhteisollisyydesta

Kuopion 250-vuotisjuhlavuosi synnytti useita kaupunkilaisten arkeen ja tunteisiin
vaikuttaneita ilmioita. Nama ilmiot kumpusivat niin juhlavuoden laajasta
tapahtumatarjonnasta, valotaiteesta, yhteisollisyydesta kuin savolaisesta identiteetista,
jota juhlavuoden teemoissa korostettiin.

Valon ja taiteen nousu juhlavuoden symboleiksi

Juhlavuoden kdynnisti ja varitti useissa vaiheissa valotaide, josta muodostui koko vuoden
kantava visuaalinen ja emotionaalinen teema.

o Valke-valotapahtuma levitti valoa marraskuiseen Kuopioon ja toi taidetta myos
kauemmas, kuten Nilsian kirkkoon, mika heratti paljon ihastusta ja toi kaupunkilaisille
yhteisen kokemuksen pimeaan vuodenaikaan.

o Puijon tornin pinkki valaistus juhlavuoden kunniaksi nousi yhdeksi nakyvimmista
symboleista ja jai sosiaalisen median kautta vahvasti kaupunkilaisten mieleen.

o Veden kosketus -valotaideteos Tahkolla vahvisti juhlavuoden alueellista ulottuvuutta
ja liitti juhlinnan koko Kuopion seutuun.

Valoteokset loivat yhteenkuuluvuutta ja nostivat esiin Kuopion kauneutta tavalla, joka on
monien kommenttien perusteella jaanyt elamaan osaksi kaupunkilaisten visuaalista
muistia.


https://www.kuopio.fi/2025/11/14/ystavyyskaupunkien-vierailu-250-vuotiaan-kuopion-kunniaksi/
https://www.kuopio.fi/2025/11/14/ystavyyskaupunkien-vierailu-250-vuotiaan-kuopion-kunniaksi/
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Yhteisollisyys voimakkaana tunteita herattavana ilmiona

Juhlavuoden keskeiseksi tavoitteeksi asetettu yhteisollisyys toteutui laajasti, ja siita
muodostui yksi vuoden kantavista teemoista. Juhlavuoden kokemuksista korostuu ajatus
siitd, ettd kuopiolaiset kokevat hyvan elaman rakentuvan yhteisollisyydesta,
turvallisuudesta ja iloisesta yhdessaolosta, ja juhlavuosi vahvisti ndita arvoja.

Erityisia yhteisollisia ilmioita olivat:

o Leirituli-projekti, josta muodostui symboli avoimuudelle, kansainvalisyydelle ja
kohtaamisille. Se loi konkreettisen paikan yhteisille elamyksille ja teki nakyvaksi
juhlavuoden teeman: yhdessa oleminen ja tekeminen.

o Kaupunkilaisten oma valokuvanayttely, johon oli koottu kuvia kuopiolaisista
kekkereista aina 1700-luvulta nykypaivaan. Tama projekti toi kaupunkilaisille tunteen
osallisuudesta ja ylpeydesta omasta kaupungistaan.

» Kaikille avoimet ja maksuttomat lilkkuntalavantait, jotka tavoittivat laajasti perheita
ja loivat matalan kynnyksen yhteisia arjen elamyksia.

Kulttuuri-, urheilu- ja kaupunkitapahtumat yhteisina juhlahetkina

Juhlavuosi osui aikaan, jolloin kaupungissa tapahtui myds historiallisia kulttuuri- ja
urheilusaavutuksia. Nadista syntyi vahvoja tunnekokemuksia:

KalPan ensimmaista Suomen mestaruutta kevaalla 2025 juhlittiin nayttavasti Kuopion
torilla. Tapahtuma kiinnittyi juhlavuoteen ja nostatti poikkeuksellisen voimakkaan
yhteisen juhlatunteen.

Kuopiorock, vuosittainen kesatapahtuma, sai juhlavuonna lisamerkitysta, kun se
kietoutui osaksi virallista juhlinnan vuotta ja toi esiin Kuopion asemaa elavan musiikin
kaupunkina. Paalava korosti juhlavuoden brandia ja Kuopion kaupunginorkesteri toteutti
yhteistyon kuopiolaisen heviyhtyeen Turmion Katildiden kanssa.

Myds kaupungin perinteiset tapahtumat — konserteista nayttelyihin ja
kaupunkifestivaaleihin — kerasivat tavallista enemman huomiota, silla juhlavuoden
viitekehys korosti nilden merkitysta.

Savolaisuuden arvot ja identiteetti ilmiona

Juhlavuoden viestinta nosti esiin savolaisuutta tavalla, joka jai monien mieliin.

Esimerkiksi Hello Kuopion juhlavuosisivustolla korostettiin, etta savolainen elamanasenne —

empatia, uteliaisuus, huumori ja yhteisollisyys — on “hyvan elaman taikavoimia”, joita
maailma tarvitsee.

Tama identiteetti-ilmio resonoi etenkin:

kaupunkilaisten arvoihin (hyva elama, kiireettomyys, yhteisollisyys),
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e juhlavuoden viestintaan, joka tehtiin lampimalla ja savolaisella huumorilla,

o ulkopuolisten kaupunkien onnitteluissa, joissa savolaisuutta kuvattiin positiivisesti (esim.
Jyvaskylan humoristinen onnittelu).

Ymparisto- ja taideprojektit konkreettisena juhlavuoden jalkena

Juhlavuosi pyrki jattamaan pysyvaa ja konkreettista jalkea tuleville sukupolville. Tata
tavoitetta tukivat:

o Hiljainen kansa -ymparistotaideteoksen rakentaminen Syvanniemelle talkoovoimin.
Teos ilmentaa juhlavuoden yhteisollista ja luovaa henkea ja jaa pysyvaksi muistoksi
osallistumisesta. Teos oli osa Kuopio tanssii ja soi -festivaalin ohjelmistoa ja se
toteutettiin festivaalin erityisend sisaltona juhlavuodelle.

« Juhlavuoden aikana tuotettu sisaltd, valokuvanayttelyt, taideteokset ja tapahtumat
luovat pohjaa uusille vuosittaisille kaupunkikulttuurin muodoille, mika on linjassa
kaupungin tavoitteen kanssa kehittaa tapahtumakaupunkia.

o Juhlavuoden ohjelmistolle asetetut arvot — moninaisuus, yhteiséllisyys, yhdenvertaisuus
ja vastuullisuus — toimivat jatkossakin suuntaviivoina tapahtumatoimijoille.

12.1 Esimerkkeja yhteisollisista ilmioista, tapahtumista ja toiminnasta
KuopioLove -yllatyksellisia musiikkiesityksia ja elamyksia

Kesalla 2025 Kuopiossa toteutettiin rakkaudellisia tekoja, kun kuopiolaiset yllattivat
kuopiolaisia. Kuulimme rakkaus- ja selviytymistarinoita seka koimme tunteikkaita hetkia
musiikkiesitysten ja eldmysten parissa Kuopion 250v-juhlavuoden kunniaksi.
Yllatykselliset musiikkiesitykset ja elamykset toteutettiin Kuopiossa elokuussa 2025
SuomiLOVE-formaatista tutuksi tulleella tavalla. Projektilla on lupa kdyttad KuopioLOVE
nimea.

KuopioLOVE -Yllatyksellisia musiikkiesityksia ja elamyksia - Kuopio

Hyvinvointiteot, Kansalaistoiminnan palvelut (nykyinen yhteisopalvelut)

Kansalaistoiminnan palvelut kerasivat asukkailta 250 hyvinvointitekoa:

Haasta itsesi ja muut mukaan toteuttamaan 250 hyvinvointitekoa Kuopio250 -
juhlavuoden aikana. Joka viikko uudet vinkit auttavat sinua I6ytamaan iloa ja hyvinvointia
arjessa.

Vastaajien ehdotuksissa korostuivat erityisesti matalan kynnyksen
liikuntamahdollisuudet, ulkoiluun kannustaminen ja maksuttomat tapahtumat. Toiveita
esitettiin lisaa pyorateistd, ulkokuntosaleista, avantouinti- ja
avovesiuintimahdollisuuksista seka juoksu- ja kavelyryhmista. Monet peraankuuluttivat


https://www.kuopio.fi/2025/07/24/kuopiolove-yllatyksellisia-musiikkiesityksia-ja-elamyksia/
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myds kulttuuria ja yhteisollisyytta edistavia ratkaisuja, kuten musiikkiesityksia torille,
festivaaleja, ulkotapahtumia puistoihin seka taide- ja savikursseja.

Ehdotuksissa nousi esiin tarve selkealle hyvinvointitiedolle ja ohjaukselle, esimerkiksi
ravitsemukseen, liilkuntaan ja mielenterveyspalveluihin liittyen. Lisaksi toivottiin
enemman matalan kynnyksen harrastuskokeiluja, hengailu- ja kohtaamistiloja seka
toimintaa lapsille, nuorille ja opiskelijoille.

Osa vastaajista painotti yhteisollisia hyvinvointitekoja, kuten toisten auttamista, kaverin
kehumista, yhdessa ulkoilua tai ymparistoon liittyvia talkoita. Lisaksi esitettiin toiveita
paremmasta kielikoulutustarjonnasta ulkomaalaisille asukkaille ja kaupungin jarjestojen
paremmasta tunnetuksi tekemisesta.

Makumatka

Kesan 2025 ajan toteutettu Kuopio250 Makumatka oli yksi juhlavuoden laajimmista
kuluttajakampanjoista. Se kokosi 21 kuopiolaisen kahvilan ja ravintolan erikoisannokset
yhteen menukokonaisuuteen, jota kaupunkilaiset ja matkailijat paasivat kiertamaan ja
aanestamaan. Kampanja onnistui seka lisadmaan ravintolakulttuurin nakyvyytta etta
konkretisoimaan juhlavuoden arjessa koettavaksi elamykseksi. Yleisoaanestys,
tuomariston valinnat ja torilla jarjestetty palkintotilaisuus vahvistivat kampanjan
vetovoimaa.

Kuopion keskustan kehittamisyhdistyksen jarjestama Makumatka -tempaus. Kesalla 2025
Kuopion kahvilat ja ravintolat osallistuivat Kuopio 250 -juhlavuoden Makumatka-
kampanjaan, jossa yleiso aanesti suosikkiannoksiaan ja tuomaristo valitsi parhaan
juhlavuosileivoksen. Voittajat julkistettiin Kuopion torilla 30.8.2025.

Makumatka heratti toimijoissa aktiivisuutta, tuki paikallisia yrityksia ja loi sosiaalisen
median kautta runsaasti orgaanista nakyvyytta.

Yleisoaanestyksen suosikit:

Alkuruoka: Lahiruokapoyta, Puijon Torniravintola

o Paaruoka: Kallaveden kuhaa & rapuvoikastiketta, Ravintola Isa Camillo

o Juoma: Mansikkaa ja sitruunamelissaa Tornin tapaan, Puijon Torniravintola
o Jalkiruoka: Suonenjoen mansikkaa kahdella tavalla, Ravintola Skilla

e Leivos (yleiso): Kuopio 250 juhlaleivos, Ramin Konditoria

Tuomariston valinta:

Parhaaksi juhlavuosileivokseksi tuomaristo valitsi Kahvila-Konditoria Houkutuksen
Vadelmahoukutus -leivoksen sen raikkaan maun ja nayttavan juhlavuusaiheisen ilmeen
vuoksi. Tuomaristossa oli markkinointijohtaja Kirsi Soininen, projektikoordinaattorit Jatta



58 (78)

KUOPIO Raport

12.1.2026
Asianro <asianro>

Salminen ja Raakel Seppala, seka keskustan kehittama Makumatka-kampanjaan osallistui
21 kahvilaa ja ravintolaa yhteensa 48 annoksella osana Kuopion 250-vuotisjuhlavuoden
ohjelmaa.

Kuopio250 Juhlavuoden Makumatka 6.6.-30.8.2025

Kuopio250-juhlavuoden villasukat ja lahjakorit KYS:ssa 17.11.2025

Kuopion 250-vuotisjuhlan kunniaksi toteutettiin lamminhenkinen ele, joka yhdisti
paikallisuutta ja yhteisollisyytta. Kuopion kaupungin oma viestintasuunnittelija Sanna
Saastamoinen suunnitteli Kuopio250-juhlavuoden villasukat, jossa yhdistyivat
juhlavuoden varit ja savolainen perinne. Mallin ohje jaettiin avoimesti, ja kaupunkilaisia
haastettiin neulomaan omia sukkia osaksi juhlahumua. [kuopio.fi

Varsinaisena syntymapaivana 17.11.2025 Kuopion yliopistollisen sairaalan
synnytysosastolle toimitettiin 10 kaunista lahjakoria, jotka jaettiin paivan aikana
syntyneille vauvoille ja heidan perheilleen. Koreihin sisaltyi paikallisia tuotteita ja
juhlavuoden erikoistuotteita, kuten Kuopio250-vauvabody, pehmolelu, Puijo Peakin
elinikdinen kausikortti Puijon torniin seka kasin neulotut villasukat vauvoille ja dideille.
Villasukkien langat hankki Kuopio250-juhlavuosiprojekti ja kutojina

toimi hyvantekevaisyystempauksena Kuopion Neulojien harrasteryhma. [kuopio.fi

Lisaksi Pelastusopisto osallistui juhlavuoteen omalla villasukkahaasteellaan, jonka
tuloksena lahjoitettiin yli 300 paria pienia sukkia KYSin naisten poliklinikalle jo kesalla.
Tama kampanja kuvasti vahvasti juhlavuoden yhteiséllista henkea ja halua tuoda [ampo6a
vastasyntyneiden ensiaskeleisiin. [pelastusopisto.fi]

Juhlavuoden eleet synnytysosastolla saivat positiivista palautetta ja korostivat Kuopion
kaupungin tahtoa juhlistaa merkittavaa merkkipaivaa tavalla, joka koskettaa perheita ja

luo pysyvia muistoja.



https://www.ilovekuopio.fi/fi/tapahtumat/kuopio250-juhlavuoden-makumatka
https://www.kuopio.fi/2025/11/04/kuopio250-juhlavuoden-villasukat-lammittavat-kaupunkilaisten-jalat-ja-sydamet/
https://www.kuopio.fi/2025/11/17/kuopio250-juhlavuosi-haluaa-muistaa-tanaan-17-11-syntyvia-kuopion-syntymapaivakaimoja-lahjakorein/
https://www.pelastusopisto.fi/uutisia/pelastusopisto-lahjoitti-yli-300-paria-villasukkia-vastasyntyneille-villasukkahaaste-ylitti-odotukset/
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Savonian korumuotoilijoiden Kuopio250 juhlavuoden korut

Savonia-ammattikorkeakoulun muotoilun koulutusohjelmassa korumuotoilun linjan
valinneet opiskelijat saivat vuoden alussa mielenkiintoisen tehtavan, jossa he paasivat
suunnittelemaan ja toteuttamaan oman korunsa Kuopion 250-vuotisjuhlavuoden
teemalla.

Luontoteemat vahvasti esilla Savonian korumuotoilijoiden suunnittelemissa
juhlavuosikoruissa - Kuopio

Muita esimerkkeja:

- 250 ruusua kaupunkilaisille, SPR Kuopion osasto

- Joulun kauniita tekoja, Keskustan kehittamisyhdistyksen hyvan mielen joulukampanja
somessa kannusti yrityksia ja yhteisoja tekemaan joulun hengessa hyvia tekoja. Joulun
kauniita tekoja - Kuopion Joulutori

- Kuopion kartta, Alavan sairaalakoulun immersiivisen aistihuoneen seinaan.
Kuopio250- juhlavuoden kunniaksi kuvattiin aistihuoneeseen ympari Kuopion
keskustaa olevia rakennuksia ja tunnettuja kohteita. Seinalle laitettiin Kuopion kartta,
josta eri kohtia painamalla paatyy kuvan kohteisiin, lisdtietojen kera.

- Lisdaksi juhlavuoden yhteydessa nahtiin myds opiskelijakuntien omia onnitteluja.
Esimerkiksi Kuopion torilla jarjestetyissa lukuvuoden avajaisten ohjelmassa
opiskelijakunnat esittivat omat tervehdyksensa Kuopiolle osana juhlavuotta, mika toi
juhlaan nuorten nakokulman ja kampanjallista sisaltoa.


https://www.kuopio.fi/2024/05/13/luontoteemat-vahvasti-esilla-savonian-korumuotoilijoiden-suunnittelemissa-juhlavuosikoruissa/
https://www.kuopio.fi/2024/05/13/luontoteemat-vahvasti-esilla-savonian-korumuotoilijoiden-suunnittelemissa-juhlavuosikoruissa/
https://www.kuopionjoulu.fi/kauniita-tekoja/
https://www.kuopionjoulu.fi/kauniita-tekoja/
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13 Projektin aikana toteutettu yhteistyo ja kokeilut

Matkamessut Helsingissa 17-19.1.2025

Kuopio osallistui Helsingin Messukeskuksessa jarjestetyille Matkamessuille 17.-19.1.2025
yhteisosastolla. Messuosaston paateemana oli Kuopio25o-juhlavuosi, ja osastolla esiteltiin
Kuopion matkailu- ja kulttuuritarjontaa. Toteutuksesta vastasivat yhteistyossa Kuopion
kaupunki, Kuopio-Tahko Markkinointi Oy seka alueen matkailuyrittajat ja
tapahtumatoimijat. Osastolla jarjestettiin arvontoja, joissa palkintoina oli Kuopioon
liittyvia elamyksia ja tuotteita. Kuopio oli mukana myds Matkamessujen virallisessa
lavaohjelmassa, jossa nostettiin esiin alueen matkailun ja kulttuurin erityispiirteita.
Kustannukset Kuopio25o -projektille: 8 ooo €

Kongressimessut Helsingissa 19.20.3.2025

Kuopio esittaytyi Kongressimessuilla 19.-20.3.2025 Helsingin Messukeskuksessa teemalla
Kuopio tapahtumakaupunkina. Esittelyssa olivat kaupungin tapahtumatilat ja
matkailutarjonta. Toteutettiin kampanjasivu hellokuopio.fi-sivustolle yhteistyossa
Kuopio-Tahko Markkinoinnin kanssa. Messuosastolla jarjestettiin arvonta, jonka
palkintoina oli ravintolaelamyksid, majoitusta ja kulttuuriohjelmaa. Mukana olivat
Kuopion kaupunki, Tahko, Novapolis seka teknisena kumppanina Aurora-

AV. Osallistuminen koettiin onnistuneeksi ja tuotti hyvia liideja tulevia tapahtumia ja
kokouksia varten.

Kustannukset Kuopio2so -projektille: ei suoria kuluja

14 Juhlavuoden vaikuttavuus

Tapahtumateollisuus 322026 12
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14.1 Tapahtumien vaikuttavuuden arviointi

Juhlavuoden tapahtumien aluetaloudellista vaikuttavuutta on mahdoton mitata ja laskea.
Tapahtumien maara on saatu tietoon melko tarkalla tasolla. Tiedot on poimittu
ohjelmahakulomakkeilta (toteutuneet tapahtumat), tuotantotukihakulomakkeilta
(toteutuneet tapahtumat) seka Kuopion seinan tapahtumakalenteriin ilmoitetut
tapahtumat. Tapahtumien maara on todennakdisesti suurempi kuin meidan tiedossa oleva
luky, silla emme ole saaneet kaikista pitkaaikaisista projekteista vuoden aikana
toteutettujen tapahtumien lukumaaraa tietoomme. Lisaksi kaikkia juhlavuoteen liittyvia
tapahtumia ei ole ilmoitettu viralliseen tapahtumakalenteriin.

Kavijamadratiedot perustuvat toimijoiden meille ilmoittamiin arvioihin. Kaikista meilla
tiedossa olevista tapahtumista on olemassa kavijamaaraarvio.

Juhlavuoden tapahtumien vaikuttavuutta voidaan arvioida seuraavilla tunnusluvuilla ja
laskukaavoilla:

Tapahtumien maara 813

Tapahtumien kavijamaara 1 060 211

Kavijoiden maara x arvioitu keskimaarainen kulutus (€/ hl6) 5 301 055€
Vapaaehtoistyon arvo: arvioitu vapaaehtoisten maara x arvioidut tunnit x 10€

14.2 Pienten kansalaislahtoisten tapahtumien vaikuttavuuden mittaaminen

Pienten kansalaistapahtumien aluetaloudellisenvaikutuksen laskenta
Pienet tapahtumat vaikuttavat aluetalouteen eri tavalla kuin isot:
e vdahemman matkailijoita — vahemman ulkoista rahavirtaa

enemman vapaaehtoistyota

enemman paikallista yhteisollista arvoa

usein ei myyntia tai hyvin vahan myyntia, mutta vaikutuksia syntyy silti

Pienen kansalaislahtoisen tapahtuman vaikutusmalli, voisi perustua kolmeen asiaan:
1) Paikallinen kulutus

2) Tapahtuman tuottaminen ja hankinnat

3) Vapaaehtoistyon arvottaminen (tama on iso asia ja helposti numeroitavissa)

Paikallinen kulutus voidaan laskea ja arvioida seuraavasti:
Pienissa tapahtumissa ei lasketa majoitusvaikutuksia, vaan keskitytaan:
kahvila & ravintolat

kioskiostot

paikalliset palvelut (liikenne, kaupat)

tapahtuman sisdginen myynti (jos on)
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Laskukaava:

Valiton vaikutus = Kavijamaara x Keskimaarainen kulutus (5-15 €)

Pienissa tapahtumissa 5-15 € per kavija on tutkimusten mukaan realistinen (kahvi, pulla,
jaateld, julkinen liikkenne tms.). Juhlavuoden pienten tapahtumien aluetaloudellinen
vaikutus kevyesti laskettuna voisi olla:

1060211 x5€ ->5301055€
14.3 Pienten tapahtumien vapaaehtoistyon arvottaminen

Pienissa kansalaislahtoisissa tapahtumissa ei usein ole palkattuja tyontekijoita. Pienet
tapahtumat eivat synny ilman vapaaehtoisia. Vapaaehtoistyon arvo voidaan laskea.

Pienissa (kansalaislahtoisissa) tapahtumissa vapaaehtoisten maara
tyypillisesti 5-15 vapaaehtoista per tapahtuma

(arvioitu useiden tapahtumajarjestajien haastattelujen perusteella)

Kyla-, asukastalo-, yhdistys- ja matalan kynnyksen tapahtumissa myos 3-5
vapaaehtoisella voidaan pyorittdaa koko tapahtuma.

Tutkimus- ja jarjestdaineistojen perusteella vapaaehtoistehtavat ovat tyypillisesti
lyhytkestoisia, mika nakyy mm. Taloustutkimuksen 2024 laajassa
vapaaehtoistutkimuksessa:

noin puolet suomalaisista kokee lyhytkestoisten ja kertaluonteisten tehtavien olevan
helpoin tapa osallistua vapaaehtoistoimintaan.

Keskimaarainen tuntimaara per vapaaehtoinen tapahtumassa
Perustuen tapahtumajarjestajien haastatteluihin (Karvanen 2023):
e 2-4tuntia per vapaaehtoinen on yleisin

Joissakin pienissa kyla- ja yhteisotapahtumissa:
5-6 tuntia, jos sama vapaaehtoinen hoitaa valmistelut + purun

Pienen tapahtuman vapaaehtoisten kokonaispanos

=10-60 vapaaehtoistuntia [ tapahtuma

Tama vastaa yleisesti kaytettyja arvioita yhteisétapahtumien organisoinnista Suomen
paikallisessa kansalaistoiminnassa.

Suomessa vapaaehtoistyon arvona kaytetdan yleisesti:

17-22 € | tunti

(Perustuu mm. Vapaaehtoistyon arvoa koskeviin laajasti kaytettyihin kansalaisjarjestojen
ja kuntatutkimusten arvioihin.)

Laskukaava:

Vapaaehtoistyon arvo = Vapaaehtoisten maara x Tunnit x 20 € (keskimaarin)
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Juhlavuoden tapahtumien vapaaehtoistyon arvo voisi olla:

Vapaaehtoisten maara x tunnit x 10€
14.4 Tapahtumien aluetaloudellinen vaikuttavuus

Kuopio250-juhlavuoden tapahtumat vaikuttivat paikallistalouteen monella tavalla.
Vaikutukset nakyivat erityisesti tyollistavyydessa, matkailussa, palvelualoilla ja kaupungin
elinvoimassa.

Juhlavuosi ei siis pelkdstaan tuonut iloa ja yhteisollisyytta — se oli myos taloudellinen
investointi Kuopion tulevaisuuteen.

Lisaantynyt matkailu vahvisti paikallistaloutta

Juhlavuoden tapahtumat toivat Kuopioon lisaa kavijoita, mika lisasi rahankayttoa
majoitus-, ravintola-, kahvila-, kauppa- ja kulttuuripalveluissa. Tapahtumien tavoitteena
oli kasvattaa matkailutuloa ja vahvistaa kaupungin vetovoimaa, ja tama tavoite kirjattiin
osaksi juhlavuoden strategiaa.

Matkailijat viipyivat tapahtumien ansiosta pidempaan ja kuluttivat enemman, mika
vahvisti palvelualojen kysyntaa ja loi positiivista taloudellista liiketta koko alueelle.

Tapahtumat tyollistivat ja loivat uusia tyomahdollisuuksia

Tapahtumat tyollistavat aina laajasti — niin tilapaisesti kuin pidemmallakin aikavalilla.
Kuopio250-vuoden aikana tarvittiin jarjestadjia, esiintyjia, tuottajia, teknista henkilékuntaa,
turvallisuuspalveluita seka markkinoinnin ja viestinnan ammattilaisia. Lisaksi tapahtumien
tuotannoissa on tarvittu suuri maara vapaaehtoisia toimijoita.

Tama vahvisti seka kulttuuri- ja tapahtuma-alan yritysten toimintaa, etta loi
ansaintamahdollisuuksia paikallisille toimijoille. Etenkin kulttuurialan freelancerit ovat
saaneet hyvin rahoituksia tuotantojen toteutuksiin.

Uudet ja vanhat tapahtumat lisasivat palvelujen kayttoa ympari vuoden

Kuopio tunnetaan jo valmiiksi vahvana tapahtumakaupunkina, mutta juhlavuosi nosti
tapahtumien maaran ja nakyvyyden uudelle tasolle. Suuret tapahtumat ja monet
pienemmat paikallistilaisuudet toivat jatkuvaa elinvoimaa ja tasaisempaa kysyntdaa myos
hiljaisemmille kausille.

Lisaantynyt palvelujen kaytto tarkoittaa:

o kasvavaa liikevaihtoa ravintoloille ja kahviloille

e enemman kavijoita museoihin, nayttelyihin ja kulttuuritapahtumiin
o lisaa asiakkaita majoituspalveluille
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o vilkkaampaa liikennetta kaupoissa ja tapahtuma-alueiden ymparistossa

Tapahtumien synnyttama nakyvyys vahvisti brandia — ja sita kautta taloutta

Juhlavuosi toi Kuopiolle valtakunnallista huomiota ja vahvisti kaupungin brandia
elinvoimaisena, kulttuurisesti rikkaana tapahtumakaupunkina.

Vahvistunut brandi vaikuttaa myos talouteen:

o se houkuttelee uusia kavijoita ja matkailijoita

o tukee yritysten sijoittumista ja investointeja

o lisaa kiinnostusta tapahtumien jarjestamiseen Kuopiossa myos tulevaisuudessa

Uudet rahoitus- ja toimintamallit loivat taloudellista vakautta

Juhlavuoden aikana ja sen kokemusten pohjalta kehitettiin my&s uusia rahoitusmalleja,
jotka helpottavat tapahtumien jarjestamista ja lisadvat alan taloudellista kestavyytta
pitkalla aikavalilla.

Yhteisopalvelujen Meidan Kuopio -tuki (yhteisopalvelut)
Uudistunut tapahtumatuki (yrityspalvelut)

Nailla muutoksilla on pysyva vaikutus siihen, miten kaupungissa jarjestetdaan tapahtumia
ja miten niiden taloudellinen hyéty jakautuu.

14.5 Juhlavuoden laadullinen vaikuttavuus

Laadulliset vaikutukset taydentavat taloudellista hyotya ja kertovat siitd, miten juhlavuosi
muutti Kuopiota kokemuksellisesti, kulttuurisesti ja kaupunkilaisten arjessa.

Laadullinen vaikuttavuus nakyy siing, miten juhlavuosi vaikutti kaupunkilaisten
kokemuksiin, yhteisollisyyteen, identiteettiin, kulttuuriseen elinvoimaan ja Kuopion
imagoon. Kuopio2so jatti kaupungille pysyvan henkisen, kulttuurisen ja sosiaalisen jaljen.

Yhteisollisyys ja yhteenkuuluvuus vahvistuivat

Juhlavuosi toi yhteen asukkaat, jarjestot, yritykset, oppilaitokset ja monet muut toimijat.
Tama lisasi yhteisollisyytta ja loi tunnetta siitd, etta kaupunkilaiset rakentavat kaupunkia
yhdessa.

e Yhteistyon kulttuuri vahvistui, kun erilaiset toimijat oppivat tekemaan yhdessa ja
jakamaan resursseja. Esimerkiksi yhteistuotannot toivat monia toisilleen
tuntemattomia toimijoita ja kaupunkilaisia yhteen.
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e Ohjelmahaku ja tapahtumien avoin suunnittelu lisasivat osallistumismahdollisuuksia ja
sitouttivat asukkaita.

e Vapaaehtoistoiminta ja yhdessa toteutetut projektit loivat yhteista ylpeyden ja
osallisuuden tunnetta.

Laadullinen vaikutus:
Kaupunki koki vahvaa yhteenkuuluvaisuutta — juhlavuosi teki kuopiolaisuudesta yhteisen,
jaetun kokemuksen.

Kaupunkilaiset kokivat ylpeytta ja merkityksellisyytta

Juhlavuoden aikana syntyi henkista padomaa: ylpeys kotikaupungista, sen historiasta ja

tulevaisuudesta.

e Tapahtumien yhteinen teema vahvisti kaupunkilaisten kokemusta kuulumisesta
johonkin suurempaan.

o Merkityksellisyytta lisasi se, etta juhlavuosi nivoi yhteen Kuopion historiaa ja
nykyisyytta nakyvilla tavoilla, kuten taideteoksilla ja kaupunkitapahtumilla.

Laadullinen vaikutus:
Kaupunkilaisten identiteetti vahvistui — kuopiolaisuus koettiin omaksi ja arvokkaaksi.

Kaupungin identiteetti ja brandi vahvistuivat kulttuurisesti

Juhlavuosi paransi Kuopion imagoa elinvoimaisena, kulttuurisesti rikkaana ja

yhteisollisena kaupunkina.

» Kuopio nousi valtakunnalliseen nakyvyyteen kulttuurisesti kiinnostavana ja
omannakdisena tapahtumakaupunkina.

o Kaupungin brandi vahvistui erityisesti “hyvan elaman” identiteetin ymparillg, jota
juhlavuoden tarina ja tapahtumat tukivat. Voep olla -konsepti lahti elamaan
kaupunkilaisten puheissa ja siihen oli helppo samaistua ja tuntea ylpeytta
savolaisuudesta.

Laadullinen vaikutus:
Kuopio vahvisti mainettaan paikkana, jossa kulttuuri, yhteisollisyys ja hyva elama ovat
keskidssa.

Kulttuurinen elinvoima ja luovan alan toiminta kasvoivat

Juhlavuosi tarjosi tilaisuuksia kokeilla uusia taiteen ja kaupunkikulttuurin muotoja.

o Uusia tapahtumakonsepteja syntyi, ja vanhoihin tuotiin lisdarvoa juhlavuoden kautta.

o Taideprojektit, kuten valoteokset ja yhteisolliset taidehankkeet, rikastuttivat
kaupunkiviihtyvyytta.

» Luovan alan toimijoille juhlavuosi tarjosi uusia tyotilaisuuksia, verkostoja ja
nakyvyytta.
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Laadullinen vaikutus:
Kaupunkilaisten kulttuurikokemukset monipuolistuivat, ja Kuopio vahvisti asemaansa
kulttuurisesti elinvoimaisena kaupunkina.

Kaupunkitilan kokeminen muuttui myonteisemmaksi

Juhlavuosi toi nakyvia kaupunkikulttuurin elementteja, jotka lisasivat viihtyvyytta ja

turvallisuuden tunnetta.

o Valotaidetapahtuma, elamykselliset ohjelmat ja julkiset teokset elavoittivat eri
kaupunginosia.

e Tapahtumat toivat ihmiset ulos kohtaamaan toisiaan ja kayttamaan kaupunkitilaa
aktiivisesti.

Laadullinen vaikutus:
Kaupunki koettiin eloisammaksi, kauniimmaksi ja kutsuvammaksi — erityisesti pimeana
vuodenaikana.

Osallistamisen kulttuuri vahvistui — kaupunkilaisten aani tuli nakyville

Avoimet ohjelmahaut, yhteistoiminnan malli ja laaja osallistuminen loivat ympariston,

jossa kaupunkilaisten ideat todella vaikuttivat.

e Juhlavuoden ohjelma rakentui asukkaiden ja toimijoiden ideoista.

o Kaupunki ei vain jarjestanyt tapahtumia, vaan mahdollisti niiden syntymisen —tama
vahvisti osallistavaa kaupunkikulttuuria.

Laadullinen vaikutus:
Asukkaiden kokemus siitd, etta he voivat vaikuttaa kaupunkiin ja sen kulttuuriin, vahvistui
selvasti.

14.6 Laadullinen mittaaminen

Kuopio2s5o-juhlavuodelle ei ole maaritelty erillista “kulttuurisen elinvoiman mittaria”,
mutta kulttuurisen elinvoiman vaikutuksia seurattiin vaikuttavuustavoitteiden,
osallistamisen, ohjelman monipuolisuuden ja henkisen pddoman kehittymisen kautta.

Elinvoimaa arvioitiin seuraavien laadullisten nakokulmien kautta:
Osallistuminen ja toimijuus

Ohjelman monipuolisuus ja saavutettavuus

Yhteisollisyys, henkinen padaoma ja merkityksellisyyden kokemus
Kuopion kulttuuri-identiteetin ja brandin vahvistuminen

Luovan alan toimintaedellytysten kehittyminen

R W R
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Osallistumisen maara ja laatu

Seurattiin, miten hyvin kaupunkilaiset, yhdistykset, yritykset ja yhteisot osallistuivat
juhlavuoteen.

o Projektin vaikuttavuustavoitteisiin kirjattiin kuntalaisten osallistuminen, toimijuus ja
“ylpeys omasta kotikaupungista”.

o Kavijamaara 1060 211

e Avoin ohjelmahaku toimi mittarina sille, kuinka aktiivisesti toimijat halusivat tuottaa
sisaltoa

o 300 ohjelmaehdotusta.

Mita tama kertoo elinvoimasta?
Mita enemman osallistumista ja omaehtoista kulttuurista sisaltoa syntyi, sita
elinvoimaisempana kulttuurikentta nahtiin.

Ohjelman monipuolisuus ja saavutettavuus

Kulttuurinen elinvoima ilmenee siind, kuinka monipuolisesti ja tasapuolisesti kulttuuri
nakyy eri alueilla ja kohderyhmille.

o Tavoitteena oli, etta juhlavuoden ohjelma nakyy keskustassa, 1ahidissa ja
maaseutualueilla, ja koskettaa kaikkia ikaryhmia.

Tapahtuman sijainti
Tuotantotukihakemusten mukainen sijainti/
toimijoiden toteuttamat tapahtumat

Muu kunta 18
16

VEHMERSALMI m22
511

RISTAVES| 114

. E27

NILSIA w2y

.. M8
KESKUSTA, LAHIOT 8

ITI

0 100 200 300 400 50O 600 700

Huomioitavaa tapahtuman sijaintilukujen tulkintaan on, etta ohjelmahaku on ollut
avoin koko Kuopion alueella ja kaikkialle on mahdollistettu tapahtumien
saavutettavuus. Paikallisesti on kuitenkin ollut vaihtelevuutta toimijoiden
aktiivisuudessa. Suurin osa tapahtumapaikoista ja tiloista sijaitsee keskustan ja
lahiciden alueella, joka on varmastikin ohjannut tapahtumatoimintaa juuri naille
alueille.
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Tapahtumakategoriat

Muut  ——————
Teatteri ja sirkus  m———
Urheilu ja likunta  ——
Tanssi  —
Nayttelyt ja museot S ———
MusiikkitapahTunaT
Luonto ja ymparistd s
Seminaaritapahtumat
Kuvataide ja kdsityGt  m—-———————
Kulttuuri

Kirjallisuus  —
Hyvinvointi  —

0 50 100 150 200 250 300 350 400

KOHDERYHMAT

m Ajkuiset  mErityisryhmat Seniorit  m Lapset ja nuoret

Miten tata mitattiin?
Arvioitiin ohjelman jakaumaa, kohderyhmapainotuksia ja sita, tavoittiko sisalto erityisesti
lapset ja nuoret, kuten tavoitteissa madriteltiin.

Henkinen padaoma, yhteisollisyys ja merkityksellisyyden kokemus

Kulttuurisen elinvoiman keskitssa on ihmisten kokemus kuulumisesta, jaetusta
syntymapaivavuodesta ja ylpeydesta.

o Projektisuunnitelma korostaa henkisen padaoman, “yhdessa tekemisen kulttuurin” ja
kaupunkilaisten ylpeyden kehittymista.

Miten tata mitattiin?
Vaikutuksia arvioitiin palautteiden, osallistujakokemusten, tapahtumien vetovoiman ja
kaupungin sisdisen yhteistyon vahvistumisen kautta.

Kaupungin kulttuuriprofiilin vahvistuminen

Kulttuurinen elinvoima nakyy myas siind, miten hyvin kaupunki rakentaa kiinnostavaa ja
omaleimaista kulttuurista identiteettia.

o Juhlavuoden tavoitteisiin kuuluivat imagovaikutukset, veto- ja pitovoima seka
tunnettuuden kasvu.
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o Tama arvioitiin juhlavuoden nakyvyydella, medianakyvyydella ja kiinnostuksella
tapahtumia kohtaan.

Kulttuuritoimijoiden ja tapahtumatuottajien toimintaedellytysten paraneminen

Kulttuurinen elinvoima ilmenee my®ds alan toimijoiden nakokulmasta: syntyiko uusia
mahdollisuuksia, saiko ala lisaa resursseja ja oliko yhteistyo sujuvaa.

e Projektin vaikuttavuustavoitteissa mainitaan vudet toimialat, tapahtumateollisuuden
vahvistuminen ja luovan alan tydmahdollisuuksien tukeminen.

o Mukana olleet toimijat 122

Miten tata mitattiin?
Tarkasteltiin toimijoiden maaraa, yhteistyoverkostojen kasvua ja uusia
tapahtumakonsepteja.

15 Juhlavuoden palaute

Kaupunkilaisille toteutettiin palautekysely Surveypal lomakkeen kautta joulukuussa 2025.
Kyselyyn vastasi 100 kaupunkilaista. Kysely julkaistiin kaupungin somekanavissa ja
verkkosivuilla. Opinndytetyota tekeva opiskelija oli my0s torilla ja padkirjastolla
toteuttamassa opinndytteeseen liittyvaa tyopajaa, jossa samalla markkinoitiin myos
kyselya.

Tapahtumatoimijoille toteutettiin palautekysely tammikuussa 2025. Vastauksia saatiin 20.
Kysely toteutettiin Surveypal lomakkeella, joka valitettiin toimijoille uutiskirjeen
yhteydessa sahkopostilla. Viestinta kohdennettiin vain kyseiselle kohderyhmalle. Lisdksi
toimijoille jarjestetyssa loppuseminaarissa 28.1.2026 pidettiin tyopaja, jossa kerattiin
juhlavuoden kokemuksia, hyvia kaytanteita ja tulevaisuuden kehityskohteita. Tyopajassa
oli mukana noin 60 tapahtuma-, kulttuuri- ja matkailualan toimijaa.

15.1 Kaupunkilaisten palaute

Juhlavuosi koettiin merkitykselliseksi, ja palautteissa korostui kuopiolaisten ylpeys omasta
kaupungistaan. Tapahtumakokonaisuus sai erityista kiitosta laajuudestaan ja laadustaan,
ja monet jakoivat juhlavuoden sisaltoja eteenpain ystavilleen ja sosiaalisessa mediassa.

Toisaalta osa vastaajista koki, etta juhlinta olisi voinut nakya paremmin maaseutualueilla,
ja talouspolitiikan nakokulmat herattivat keskustelua rahan kaytosta. Myos
verkkoviestinnan toivottiin olevan viela selkeampaa. Kaikki eivat osallistuneet
tapahtumiin, mutta yleinen tunnelma ja eri kohderyhmien huomiointi arvioitiin silti
myonteisesti. Lisaksi palautteissa nousi esiin arvostus lukuisia pienia yksityiskohtia ja
yksittaisia huomionosoituksia kohtaan, jotka rikastuttivat juhlavuotta.
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Nuorten nakemykset jaivat kyselyn vastauksissa vahalle ja vaativat jatkotutkimusta.
Nuorten juhlavuoden kokemuksia selvitettiin opiskelija avulla haastattelumenetelmalla.
Opiskelija haastatteli tammikuussa 2026 nuorisovaltuustolaisia, jotka toimivat nuorten

kokemusten valittajina.

Kyselyn tuloksia:

Vastaajan ika

1000%

40,0%

. 19.0% 200% 200% 200%
200% 140%

10%

Alle 18 vuotta 18-25 vuotta 26-35 vuotta 3645 vuotta 46-55 vuotta 56-65 vuotta Ii 65 vuotta
= Kaikki vastaajat (KA:4.86, Hajonta:1.61) (Vastauksia:100)

Asuinpaikka

100,0%

50%

Kuopion kaupunkialue Kuopion maaseutualueet ja kunnat Ulkopaikkakuntalainen
jat (KA:1.3, Hajonta:0.
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Juhlavuoden viestintd ja inointi: Missa kaikki kohtasit j iestintad tai markkinointia?

Osallistuitko itse Kuopio250 -juhlavuoden tapahtumaan?

100,0 %

80,0 % 77.0%

Kylla En En ole varma

® Kaikki vastaajat (KA:1.29, Hajonta:0.57) (Vastauksia:100)

Arvioi seuraavia vaittamia asteikolla 0-10 oman kokemasi perusteella

Juhlavuoden ohjelmisto oli laadukas

77

Tietoa tapahtumista ol helppo Ioytad

Koen, etta tselle kiinnostavaa ohjeimaa oli paljon

Pidin juhlavuotta merkityksellisena

7

Koin olevani osa juhlavuotta (tunne omasta osallisuudesta)

Tunsin juhlavuonna yhteisdllisyytta

= Kaikki vastaajat

15.2 Toimijoiden palaute

Toimijoiden palautteissa korostuivat sekd onnistumiset ettd yhteistydn kehittdamiskohteet.
Kaupungin rahoituksen joustavuutta ja saavutettavuutta kiitettiin erityisesti, ja sen koettiin
mahdollistaneen tapahtumia, joita ei muuten olisi pystytty toteuttamaan. Yleisopalautteen
mukaan erityisen onnistuneita olivat osallistavat, moniaistiset ja eri-ikaisia yhdistavat sisallot.
Toisaalta osa toimijoista toivoi kaupungilta aktiivisempaa viestintaa, nakyvampaa tukea ja
selkedmpaa yhteistyota projektin aikana.
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Lisdksi esitettiin yksittaista palautetta esimerkiksi rintamerkin kaytannollisyydesta ja tapahtumien
avajaisten edustuksesta. Kokonaisuutena juhlavuoden koettiin vahvistaneen toimijoiden
yhteisollisyytta ja ndkyvyytta, ja useat toivoivat yhteistyon jatkuvan myos jatkossa.

Toimijoiden palautteissa korostui tarve selkedmmalle ja ajoissa annetulle ohjeistukselle, jotta
projektien laajuus voidaan suunnitella realistisesti kaytettavissa olevan tuen mukaan. Osa koki
my®s kirjallisen ohjauksen paikoitellen epaselvaksi, erityisesti lomakkeiden ja kasitteiden osalta.
Yhteydenpidossa toivottiin parannusta, silla yhteyshenkildiden tavoitettavuus koettiin useissa
tapauksissa haastavaksi sekd puhelimitse ettd sahkdpostitse. Lisdksi toivottiin varhaisempaa
vastuunjaon selkeyttamista seka aktiivisempaa vuorovaikutusta silloin, kun hankkeen talous- tai
sisaltdmuutoksiin on tarpeen reagoida. Joidenkin toimijoiden mukaan prosessi toimii
nykyiselladn hyvin, mutta useat esittivat tarpeen sujuvammalle viestinnalle ja saavutettavuudelle
koko tukiprosessin ajan.

Toimijoiden mukaan juhlavuosi toi tapahtumille ennen kaikkea lisaa nakyvyyttd, uusia yleisoja ja
mahdollisuuden olla osa laajempaa kokonaisuutta. Juhlavuoden kautta syntyi yhteyksia muihin
toimijoihin ja tapahtumiin, mika vahvisti kokemusta kuulumisesta yhteiseen
"tapahtumaperheeseen”. Useat toimijat kertoivat saaneensa lisdesityksid, uusia
yhteisty6kumppaneita seka mahdollisuuden vieda taidetta ja kulttuuria myds kaupunkialueen
ulkopuolelle, esimerkiksi ilmaiskonserttien muodossa.

Taloudellinen ja tiedotuksellinen tuki koettiin merkittavaksi, silla se mahdollisti uusien ideoiden
kehittamisen ilman suurta taloudellista riskia ja kannatteli toimijoita, joiden oma rahoituspohja
oli heikentynyt. Moni koki, ettei tapahtumaa olisi syntynyt nykyisessa muodossaan ilman
juhlavuotta. Lisaksi osallistuminen vahvisti toimijoiden omaa innostusta Kuopion historiaan ja
tarjosi mydnteisen, motivoivan alustan tapahtumien toteuttamiselle.

Kyselyn tuloksia:

Onko vastaaja

100,0%
80,0%
60,0 %

45,0 %

400%

20,0%

Yhdistys Yritys, Yksityishenkild Tybryhma Joku muu

u Kaikki vastaajat (KA:2.52, Hajonta:1.44) (Vastauksia:20)
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Jarjestitteko tapahtuman juhlavuoden ohjelmistoon?

100,0 %

80,0 %

40,0 %

20,0%

Kylla Ei Tapahtuma ji toteutumatta

# Kaikki vastaajat (KA:1.0, Hajonta:0.0) (Vastauksia:20)

Minka tyyppista tapahtumaa toteutit juhlavuoden aikana?

100,0 %
80,0%

. 737 %
60,0%

40,0 %

20,0 %

‘Suurempi o Pieni lislahtdi it (musiikki, Liil il Messu/ markkinat Muu, mika?
(yli 200 kavijaa) yhteissllinen tapahtuma taide jne)
= Kaikki vastaajat (KA:2.36, Hajonta:1.2) (Vastauksia:19)
Aiottek tapaht ell juhlavuoden jalkeen

100,0 %

80,0 %

60,0 %

40,0 %

200% 15,0 %

Kylla Ei Mahdollisesti
= Kaikki vastaajat (KA:1.62, Hajonta:0.84) (Vastauksia:20)
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Juhlavuosi lisési yhteisdllisyytta

Kuopio sai valtakunnalista nékyvyytta

Juhlavuosi kasvatti Kuopion brandia

Kuopio kehittyi tapahtumakaupunkina

Juhlavuosi lisési yhteistydtd toimijoiden valilla

Kaupunkilaiset kokivat ylpeytta omasta kotikaupungistaan

16 Juhlavuoden jilkeen -tapahtumakaupunkina kehittyminen jatkuu

Kuopio250-juhlavuosi loi vahvan pohjan kaupungin identiteetin, yhteisollisyyden ja
tapahtumakulttuurin kehittamiselle. Juhlavuoden ohjelmisto korosti moninaisuutta,
yhdenvertaisuutta ja hyvinvointia — ndiden tulisi jatkossa olla pysyvia periaatteita
kaupungin tapahtuma- ja kulttuuritoiminnassa. Juhlavuoden jalkeen tehtava tyo on
pitkalti toimintatapojen juurruttamista, jatkamista ja vahvistamista.

Juhlavuoden jalkeen olisi tarkeaa edelleen jatkaa ja vahvistaa seuraavia asioita:

1. Yhteisolliset toimintamallit

Juhlavuoden osallistava ohjelmahaku ja vuoropuhelu eri toimijoiden kanssa lisdsivat
yhteistyokulttuuria. Tata tulisi jatkaa kehittamalla:

e pysyva, avoin yhteinen tapahtumaideointi, jossa kuntalaiset ja toimijat voivat
vuosittain ehdottaa sisaltoja

o selkea kumppanuusmalli, jonka kautta taiteilijat, yhdistykset ja yritykset |0ytavat
toisensa helpommin

« yhteisollisia tapahtumaformaatteja, kuten Leirituli-projektin kaltaisia symbolisia
kohtaamispaikkoja ja freelancereiden toteuttamia pitkdkestoisia produktiota esim.
kouluihin.

2.Tapahtumakaupungin kehittaminen ja vusien tapahtumien vakiinnuttaminen

Juhlavuoden aikana rakennettiin merkittava maara vudenlaisia tapahtumakonsepteja,
joista osa voidaan vakiinnuttaa:

Vakiinnutettavat tai jatkettavat kokonaisuudet

o Valke-valotapahtuma ja muut valotaiteen tapahtumat, jotka vahvistivat kaupungin
brandia pimean ajan elamyksilla
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o valmiin juhlaviikkokonseptin hyodyntaminen, joka voisi toimia mallina vuosittaiselle
"Kuopion viikolle” kaupunkikulttuurin ja yhteisollisyyden esiintuomiseksi.

o tapahtumaviestinnan vahvistaminen edelleen, yhteistyo sisdisesti tapahtumatiimin,
yhteisopalvelujen ja viestintayhdyshenkildiden kesken on ensiarvoisen tarkeaa.
Juhlavuoden aikana luotu mielikuva kiinnostavasta tapahtumakaupungista olisi
tarkeda pitaa ylla edelleen.

Juhlavuoden tavoitteisiin kuului kehittaa pysyvia toimintamalleja tapahtuma- ja
matkailualalle — tama tyo jatkuu edelleen:

o tilojen yhteiskayttoa ja varausjarjestelmia modernisoidaan
o tuotantomalleihin tarvitaan ennakoitavuutta ja yhteistydalustoja

o tapahtumatoimijoille tulee edelleen tarjota koulutusta ja
verkostoitumismahdollisuuksia

3.Taiteen ja kaupunkitilan kehittaminen juhlavuoden perinnon pohjalta

Juhlavuosi toi esiin, ettad taide ja valoteokset herattivat voimakasta kiinnostusta ja
ylpeytta. Tata perintoa voidaan jatkaa:

o Pysyvien taidekohteiden kartoitus ja yhteisotaiteen esilletuominen: esimerkiksi
Hiljainen kansa -teoksen kaltaiset projektit osoittivat, etta yhteisctaide voi jatattaa
konkreettisen muistijaljen.

o Kaupunkitilan elamyksellistaminen: juhlavuoden aikana toteutettujen
valaisukokeilujen (esim. Puijon tornin tehostevalaistus) pohjalta voidaan luoda
suunnitelmia pysyvammista visuaalisista valoratkaisuista.

4.Juhlavuoden toimintamallien juurruttaminen kaupungin strategiaan

Koska juhlavuosi nahtiin osana laajempaa muutosta kohti hyvan elaman kaupunkia,
seuraavat askeleet ovat strategisia:

o kaupunkitasoiset teemat: pysyvaksi yhteiseksi tavoitteeksi teemoittaa toimintaa ja
tapahtumia ja toteuttaa niita yhdessa

o kaupungin ja toimijoiden vélistd kumppanuusmallia voidaan formalisoida
yksinkertaisemmaksi ja ennakoitavammaksi prosessiksi

o osallistujamaarien, vaikutusten ja palautteen perusteella luodaan indikaattorit, joilla
seurataan yhteisollisyytta, kulttuurivaikutuksia ja tapahtumatoiminnan kasvua
jatkossakin pitkalla aikavalilla

o mallia voidaan hyddyntaa mychempien esimerkiksi laajojen kulttuurihankkeiden
suunnittelussa: kulttuuripaakaupunkihanke ei olisi juhlavuoden kokemuksen pohjalta
mahdoton ajatus!
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Edella mainittujen asioiden kehittamista jatketaan elinvoiman- ja sivistyksen toimialoilla
tapahtumien toimintamallien seka tukimuotojen kehittamisen osalta seka strategia- ja
viestintayksikossa tapahtumien viestinnan ja markkinoinnin osalta.
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Tuloslaskelma

Talousarvio
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Talousarvio
muutos
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Talousarvio
muutettu

HEEBEHHEHBBHDEHBEHEH

TOIMINTAKULUT
..Henkilastokulut

....Palkat ja palkkiot
....Henkildsivukulut
weennnElBkekulut

ccene:Muut henkildsivukulut
...Palvelujen ostot

..Aineet, tarvikkeet ja tavarat
..Avustukset

..Muut toimintakulut
TOIMINTAKATE
VUOSIKATE

TILIKAUDEN TULOS

Tilikauden ylijaama (alijaama)

VUQOSI 2025

Tuloslaskelma

HEEHBGEHBEHBEH®

TOIMINTAKULUT
...Henkilostokulut

...... Palkat ja palkkiot

...... Henkildsivukulut

......... Eldkekulut

‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Muut henkildsivukulut
...Palvelujen ostot

..Aineet, tarvikkeet ja tavarat
..Avustukset

..Muut toimintakulut
TOIMINTAKATE
Rahoitustuotot ja -kulut
..Muut rahoituskulut
VUOSIKATE

TILIKAUDEN TULOS

Tilikauden ylijaama (alijaama)

Talousarvio
alkuperdinen

-524 500
-116 500
-97 000
-19 500
-16 600
-2 900
-208 000

-200 000

-524 500

-524 500

-524 500
-524 500

-351 700
-111 700
-93 000
-18 700
-15 800
-2 900
-186 000
-4 000
-50 000

-351 700
-351 700
-351 700
-351 700

Talousarvio
muutos

o O o o o o

-195 000
-5 000
200 000

o

-351 700
-111 700
-93 000
-18 700
-15 800
-2 900
-186 000
-4 000
-50 000

-351 700
-351 700
-351 700
-351 700

Talousarvio
muutettu

-524 500
-116 500
-97 000
-19 500
-16 600
-2 900
-403 000
-5 000

0

-524 500

-524 500

-524 500
-524 500

Toteuma

-250 739,32

-250 739,32
-102 112,24
-83 504,27
-18 607,97
-16 080,18
-2 527,79
-132 552,71
-5 624,37
-10 000,00
-450,00
-250 739,32
-250 739,32
-250 739,32

Toteuma

-477 610,29
-146 929,32
-122 497,60
-24 431,72
-20 935,85
-3 495,87
-329761,78
-830,79

-88,40

-477 610,29
-38,32
-38,32

-477 648,61
-477 648,61
-477 648,61

Toteutunut %

71,29 %
91,42 %
89,79 %
99,51 %
101,77 %
8717 %
71,26 %
140,61 %
20,00 %

71,29 %
71,29 %
71,29 %
71,29 %

Toteutunut %

91,06 %
126,12 %
126,29 %
125,29 %
126,12 %
120,55 %

81,83 %

16,62 %

91,06 %

91,07 %
91,07 %
91,07 %
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YHTEENVETO VUODET 2023-2025

Tuloslaskelma

HEHEBEHBEBEHEEEEDEBDEEY

TOIMINTAKULUT
..Henkildstokulut
....Palkat ja palkkiot
...Henkildsivukulut
weneElBkekulut

e Muut henkildsivukulut
...Palvelujen ostot

..Aineet, tarvikkeet ja tavarat
..Avustukset

..Muut toimintakulut
TOIMINTAKATE
Rahoitustuotot ja -kulut
..Muut rahoituskulut
VUOSIKATE

TILIKAUDEN TULOS

Tilikauden ylijaama (alijaama)

2023

-49 569,43
-19 888,32
-16 345,88
-3 542,44
-2 857,24
-685,20
-29 119,71
-561,40

-49 569,43

-49 569,43
-49 569,43
-49 569,43

2024

-250 739,32
-102 112,24
-83 504,27
-18 607,97
-16 080,18
-2 527,79
-132 552,71
-5 624,37
-10 000,00
-450,00
-250 739,32

-250 739,32
-250 739,32
-250 739,32
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2025

-477 610,29
-146 929,32
-122 497,60
-24 431,72
-20 935,85
-3 495,87
-329 761,78
-830,79

-88,40

-477 610,29
-38,32
-38,32

-477 648,61
-477 648,61
-477 648,61
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